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Гармонизация стандар-
тов техрегулирования Еди-
ного экономического про-
странства стран-участниц 
Таможенного союза, госу-
дарств ЕврАзЭс и Европей-
ского Союза в рамках кор-
ректировок законодатель-
ства, осуществленных Пре-
зидентом РФ, является зна-
чимым условием ускорения 
интеграционных с междуна-
родными принципами и под-
ходами процессов, направ-
ленных на формирование 
национальной системы стан-
дартизации и сертификации.

Члены профильного Ко-
митета при Бюро ЦС «Сою-
за машиностроителей Рос-
сии» в составе Рабочей груп-
пы Минпромторга России ак-
тивно участвуют в разработ-
ке новых технических ре-

гламентов по сельскохозяй-
ственной технике (тракторам 
и комбайнам), уделяя особое 
внимание защите интере-
сов национального сельхоз-
машиностроения при прора-
ботке данного направления с 
Минсельхозом России, а так-
же в организации и проведе-
нии экспертных слушаний со-
вместно с ведущими миро-
выми производителями сель-
хозтехники и оборудования.

«Совершенствование су-
ществующей системы рос-
сийских стандартов техре-
гулирования и сертифика-
ции, унифицированные с ев-
ропейскими нормами, - про-
комментировала итоги засе-
дания Общественного сове-
та заместитель председателя 
профильного Комитета, вице-
президент «Концерна «Трак-

торные заводы» Наталия Пар-
тасова, - станет серьезным 
стимулом технического со-
вершенствования и повыше-
ния конкурентоспособности 
выпускаемой в России маши-
ностроительной продукции!». 

Отечественные компании 
должны не только осознавать, 
что данный комплекс мер пре-
доставит реальную возмож-
ность для глобального выхо-
да российских производите-
лей на экспортные рынки, но 
и принимать активное уча-
стие в формировании этого 
крайне важного направления 
промышленной политики го-
сударства, - подчеркнула На-
талия Партасова.

Аппарат Комитета
Komitet@tplants.com 

29 июля 2011 года

Заместитель Председателя Ко-
митета при Бюро ЦС «Сою-
за машиностроителей России» 
по тракторному, сельскохозяй-
ственному, лесозаготовительно-
му, коммунальному и дорожно-
строительному машиностроению 
Наталия Партасова приняла уча-
стие в заседании Общественно-
го совета при Министерстве про-
мышленности и торговли Рос-
сийской Федерации. На фото: Н.Ю. Партасова.

Для справки:
Комитет при Бюро Центрального совета Общероссийской общественной организации «Союз 

машиностроителей России» по тракторному, сельскохозяйственному, лесозаготовительному, 
коммунальному, дорожно-строительному машиностроению (Комитет) был создан 3 апреля 2008 
года и является постоянно действующим консультационно-совещательным органом при Бюро 
Центрального совета «Союз машиностроителей России».
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11 ведущих российских и 
зарубежных компаний приня-
ли участие в деловой встре-
че, цель которой, по словам 
директора Ассоциации «Роса-
громаш» Евгения Корчевого, 
обсудить и рассмотреть воз-
можности увеличения объе-
мов производства почвообра-
батывающей техники в РФ. 

«Данный сегмент край-
не важен для отечественно-
го сельхозмашиностроения и 
традиционно производство по-
чвообрабатывающей техники 
представлено сильными рос-
сийскими компаниями, выпу-
скающими высококачествен-
ную и конкурентоспособную 
продукцию. Это такие произ-
водители как: «Белагромаш-
сервис», «Корммаш», «Си-
бирский агропромышлен-

ный дом», «БДМ-Агро», «Экс-
периментальный завод», 
«Евротехника-Амазоне», 
«Грязинский культиваторный 
завод» и многие другие», – го-
ворит директор Ассоциации 
«Росагромаш» Евгений Кор-
чевой. 

По данным Ассоциации 
«Росагромаш» в первом по-
лугодии 2011 года производ-
ство отечественной почвоо-
брабатывающей техники вы-
росло на 60% и достигло 62 
млн. дол. США. 

Вместе с тем, импорт вы-
рос на 106%, а отгрузки отече-
ственных производителей на-
против, сократились на 32%. 
Заметно снизились продажи 
российских машин и на экс-
порт (– 25%) – до 2,3 млн. дол.

Во многом положительные 

результаты российских компа-
ний в производстве почвоо-
брабатывающей техники были 
нивелированы за счет допуска 
зарубежных производителей к 
государственному  механизму 
субсидирования закупок сель-
хозтехники и отсутствия в Рос-
сии четкой государственной 
поддержки экспорта.

Во встрече производите-
лей почвообрабатывающей 
техники также приняли уча-
стие представители Минпром-
торга России, Минсельхоза 
Самарской области и Поволж-
ской машиноиспытательной 
станции. В рамках проходяще-
го мероприятия его участники 
посетили завод «Евротехника-
Амазоне», ознакомились с его 
производством и выпускае-
мой продукцией.

в первом полуГодии 
2011 Года производство 

почвообрабатывающей техники  
в россии выросло на 60%

Такие данные озвучены сегодня на встрече руководителей компаний-производи-
телей почвообрабатывающей техники в Самаре. Организатором мероприятия выступи-
ла Российская ассоциация производителей сельхозтехники «Росагромаш». 
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вакуумный переГрузчик-
очиститель озв-110: простые 

решения сложных задач

Для погрузочных работ 
аграрии, в основном, исполь-
зуют несколько видов машин, 
функции которых так или 
иначе связаны с перемеще-
нием зерна. Это стационар-
ные и мобильные перегруз-
чики зерна и зернометатели 
с различными возможностя-
ми и набором опций. 

Ростсельмаш представ-
ляет вакуумный перегрузчик-
очиститель зерна ОЗВ-110, 
комплексное решение в зер-
нопереработке. Машина пред-
назначена для перегруз-
ки урожая из транспортного 
средства в хранилище, ваго-
ны, баржи, склады напольно-
го хранения, в транспортное 
средство или же из зернохра-
нилища в другое зернохрани-
лище с одновременной очист-
кой семян от пыли. Инноваци-
онные технологии в функции 
«перегрузка» в соединении 
с дополнительной возможно-
стью легкой очистки зерна по-
зволяют в разы увеличить эф-
фективность работы по срав-
нению с другими машинами, 
такими как зернометатели, 
мобильные и стационарные 
транспортеры. Рассмотрим 
каждую группу отдельно.

озв-110 и 
зернометатели

Многие аграрии исполь-
зуют зернометатели в каче-
стве перегрузчиков. Главное 
отличие метателей от транс-
портеров зерна заключает-
ся в способе работы с мате-
риалом. Если перегрузчи-
ки переносят его по специ-
альным шнекам, то метате-
ли перебрасывают на опре-
деленное расстояние. При-
чем дальность перемещения 
(в районе 20 м.) строго огра-
ничена конструкцией маши-
ны, и увеличить её уже не 
получится. Дальность пере-
мещения зерна с помощью 
ОЗВ-110 может достигать 30 
м. (при использовании ком-
плектации дополнительны-
ми шлангами). Без удлините-
ля дальность перегрузчика-
очистителя составляет 4 м. 

Поток зерна, исходящий 
из метателя, также отличает-
ся от потока зерна из транс-
портера – он хаотичен и ма-
лоорганизован, сильно пы-
лит, что создает дополни-
тельные неудобства при ра-
боте. ОЗВ-110 в этом отно-
шении идеален – чистая, чет-

ко направленная работа при-
ведет к таким же образцовым 
результатам без поврежде-
ния зерна.

озв-110  
и стационарные 
переГрузчики зерна

Стационарные перегруз-
чики используются при погру-
зочных работах с зерном в си-
лосные башни, бункеры и хра-
нилища. Различают надсилос-
ный (надскладской), подсилос-
ный (подскладской), реверсив-
ный и двусторонний перегруз-
чики (в зависимости от места 
приема и способа подачи зер-
на на ленту). Однако, незави-
симо от вида, они массивны и 
неподвижны. Это существен-
но ограничивает диапазон ис-
пользования перегрузчиков.

В отличие от стационар-
ных, вакуумный перегрузчик-
очиститель зерна ОЗВ-110 яв-
ляется передвижным (полу-
прицепной) и очень компакт-
ным. ОЗВ имеет длину всего 
2,43 м, ширину – 2,36 м, высо-
ту – 2,4 м. Такие небольшие га-
баритные размеры позволяют 
занимать минимум простран-
ства для хранения и, соответ-

После окончания уборки урожая на 
повестке дня оказываются эффектив-
ные работы с зерном. Транспортиров-
ка и перегрузка – это этапы, на кото-
рых можно потерять некоторую часть 
урожая. Безусловно, никому из агра-
риев не хочется, чтобы количество 
так старательно собранного зерна со-
кратилось, или его качество ухудши-
лось. Этого можно избежать, если 
правильно подойти к выбору техники, 
которая производит перегрузку зерна 
с поля в транспортное средство и да-
лее в места хранения. 
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ственно, транспортировать ма-
шину по необходимости к ме-
сту работы с зерновым матери-
алом, что невозможно в случае 
со стационарными машинами. 
В свою очередь, перегрузчик-
очиститель может крепиться 
при силосном хранилище и вы-
ступать в качестве стационар-
ного транспортера. При этом 
монтаж осуществляется пре-
дельно оперативно.     

Вакуумный перегрузчик-
очиститель выполняет такие 
функции, как перегрузка зер-
на из транспортного средства 
в зернохранилище, вагоны, 
баржи, склады напольного 
хранения, из зернохранили-
ща в транспортное средство 
или же из зернохранилища в 
другое зернохранилище. Так-
же ОЗВ-110 производит за-
грузку и выгрузку складов. 

Благодаря испытанно-
му форсированному нагнета-
тельному вентилятору высо-
та перегрузки зерна при экс-
плуатации ОЗВ может дости-
гать 30 м. (с дополнительной 
комплектацией). Длина также 
может регулироваться с по-
мощью специальных гибких 
шлангов. Это позволяет рабо-
тать ещё мобильнее и функ-
циональнее. Такие возможно-
сти являются преимуществом 
перед стационарными лен-
точными перегрузчиками.

озв-110 и друГие 
мобильные 
переГрузчики

Круг применения мобиль-
ных транспортеров очень ши-

рок, что уже является суще-
ственным преимуществом. 
Однако выбрать из всех мно-
гочисленных моделей одну бы-
вает достаточно сложно. Ру-
ководствоваться здесь луч-
ше всего техническими харак-
теристиками и предоставляе-
мыми дополнительными воз-
можностями. Производитель-
ность, в данном случае, один 
из самых главных критериев 
качества перегрузчиков зер-
на. У ОЗВ-110 она составляет 
110 т/ч, что является высоким 
показателем для машин тако-
го класса.

Отличием от других пе-
регрузчиков является нали-
чие дополнительного функ-
ционала машины Ростсель-
маш. ОЗВ-110 имеет богатую 
комплектацию двумя набора-
ми шлангов – длиной 8,8 м. 
(для основной зерновой мас-
сы) и 5,7 м. (для остатков зер-
на). Благодаря последней про-
исходит подбор урожая по по-
следнего зернышка, и потери 
исключаются. Такая возмож-
ность есть лишь у редких ма-
шин.

Дополнительной функци-

ей ОЗВ-110 является и очист-
ка зерна от пыли. Систе-
ма «воздушной подушки» не 
только устраняет поверхност-
ные загрязнения зерна, но 
и сохраняет качество и цен-
ность культур, а также лик-
видирует распространение 
пыли вокруг машины во вре-
мя её эксплуатации.

Очиститель-перегрузчик 
зерна ОЗВ-110 имеет специ-
альную высокоэффективную 
шумоглушительную систему, 
которая снижает интенсив-
ность шумов более, чем на 
50% без какого-либо воздей-
ствия на производительность 
машины. Это важно, потому 
что основным неприятным мо-
ментом при работе со многи-
ми перегрузчиками и очисти-
телями зерна является шум. 
Иногда его громкость застав-
ляет отходить на много ме-
тров от машины. 

Дополнительные функции 
только обогащают результа-
ты работы ОЗВ-110 и делают 
его комплексной машиной, 
для которой решение слож-
ных задач по перегрузке зер-
на становится простым.

Техническая информация

Всасывающая труба, см 15,24

Длина, м 2,52

Ширина, м 2,36

Транспортная высота, м 2,49

Высота разгрузочной рамы (может быть увеличена), м 3,7

Скорость ВОМ, об/мин 1000

Рекомендуемая мощность трактора (в л.с.) 110

Мощность, тонн/час, до  95
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самый Главный 
план!

Многие предпринима-
тели живут по принципам: 
«Есть прибыль – тратим 
деньги на рекламу», «Ма-
лейшие трудности в бизнесе, 
нет свободных денег – рекла-
му снимаем». Эффективным 
такой метод назвать трудно, 
так как, делая рекламу толь-
ко месяц или два, вы не толь-
ко не увеличите прибыль, но 
действительно потратите их 
впустую. Что же я предла-
гаю? Влезать в долги, брать 
кредиты, чтобы напечатать 
фирменные визитки и дать 
объявление в газете? Конеч-
но, нет.

Маркетинговые затра-
ты необходимо планировать 
каждый год. Но не нужно пи-
сать длинные, объемные пла-
ны на десять страниц, опи-
сывая финансовые мечты в 
«розовом цвете». Маркетин-
говый годовой план должен 
состоять из основной цели и 
нескольких задач, выполнить 
которые необходимо, что-

бы достичь желаемого фи-
нансового результата. Вни-
мание! Цели должны быть 
конкретными, достижимы-
ми, определенными во вре-
мени и понятными по испол-
нению (т.е. инструмент реа-
лизации должен быть зало-
жен уже в цели). Сравните: 
«Фирма N планирует в 2011 
году стать фирмой номер 
один, победив всех конкурен-
тов» или «Фирма N планиру-
ет до конца 2011 года за счет 
обучения менеджеров про-
даж и ведения дополнитель-
ного сервиса для своих кли-
ентов оторваться от основ-
ных конкурентов – фирм A, B, 
C – и увеличить прибыли на 
30% ». Какая маркетинговая 
цель более понятна? Согла-
ситесь, вторая. Такой страте-
гический план дает ориентир 
для всей фирмы, но намного 
важнее планы квартальные, 
в которых нужно прописы-
вать мероприятия, проекты, 
задачи на конкретный пери-
од времени.

Обычно я делаю для сво-
их клиентов план и маркетин-

говый бюджет на год, но каж-
дые 90 дней готовлю марке-
тинговый план конкретных 
действий, которые необходи-
мо сделать для достижения 
годового результата. И эта 
схема работает со всеми фир-
мами и формами бизнеса, не-
зависимо от того, сколько у 
вас сотрудников (может, у вас 
бизнес из одного человека), 
хотите ли вы увеличить обо-
рот до 100 000 евро или до 5 
000 000 евро! Главное, знать, 
как вкладывать деньги в ре-
кламу, чтобы она приносила 
результат. Поговорим о мар-
кетинговом бюджете.

мы делили 
апельсин…

Итак, сколько же инве-
стировать в рекламу? Мож-
но потратить 5000 евро и не 
получить ни одного клиента, 
а можно вложить 500 евро и 
получить шквал звонков. Су-
ществует несколько методов 
определения маркетингово-
го бюджета. Самый простой 
– процентный. Для его опре-

сколько стоит 
маркетинГ и реклама?

Ольга Молендор – магистр 
психологии, маркетолог, ав-
тор рекламных текстов, ре-
дактор, совладелец креатив-
ного агентства WERBUNG-
RU.DE в Германии

Некоторые говорят, что реклама – это вы-
брошенные на ветер деньги; другие утверж-
дают, что затраты на рекламу – это инве-
стиции. Я же считаю, что только эффектив-
ная реклама может быть надежным вкла-
дом, ведь в данном случае вы сможете полу-
чать прибыль с каждого вложенного в рекла-
му евро. Давайте посчитаем маркетинговый 
бюджет вместе…
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деления нужно оттолкнуть-
ся от планируемого объема 
продаж и взять от него опре-
деленный процент. Некото-
рые эксперты рекоменду-
ют для новых фирм, стремя-
щихся зайти на рынок, пла-
нировать на рекламу от 5 до 
8%. Если фирма уже имеет 
некоторый опыт на рынке, 
наработанный круг клиен-
тов, то процент на маркетинг 
должен стремиться к 3–1% 
от общего объема продаж. 
Проверьте, как обстоят дела 
у вас? Больше или меньше? 
Но не спешите кардинально 
все менять, к бюджетирова-
нию нужно тоже подходить, 
отталкиваясь от задач биз-
неса.

Ставьте большую цель, 
дробите на мелкие задачи до 
тех пор, пока не будет понят-
но, сколько стоит достиже-
ние той или иной подзадачи. 
То есть от красивой и общей 
цели «увеличения оборота на 
30%» в бюджете нужно дойти 
до уровня планирования ка-
налов рекламы, затрат на пе-
чатную продукцию, участие в 
выставках, затрат на дизай-
нера, пиар-менеджера, ре-
кламных кампаний и т.д. Те-
перь сложите все получен-
ные суммы, не забыв зало-
жить 5–10% в резерв, – и все, 
бюджет готов! Именно такой 
бюджет принесет вам наи-
больший эффект, он же по-
может быстро реагировать 
на изменения рыночной ситу-
ации. Например, если вы уви-
дите, что конкуренты активи-
зировались, то всегда сможе-
те сделать оперативное пред-
ложение, перекинув часть за-
планированных денег с буду-
щего на текущий месяц. Но 
можно ли заниматься рекла-
мой без бюджета? 

маркетинГ без 
бюджета

Если клиент не получа-
ет от вас никакого марке-
тингового сообщения в те-
чение 90 дней, то он уже 
не является вашим клиен-
том. Вы же помните, в май-
ском номере Exrus.eu мы го-
ворили, что удачно разме-
щенное объявление в газе-
те – это еще не маркетинг.  
Сюда входит ценообразова-
ние, повышение квалифи-
кации менеджеров, разра-
ботка программ лояльности 
для постоянных покупате-
лей, поиск новых клиентов и 
т.д.  Если по каким-то причи-
нам у вас случился дефицит 
средств на маркетинг, до-
пустим на два месяца, вам 
стоит заняться следующим.

Во-первых, проанализи-
руйте, почему средства на 
маркетинг и рекламу закон-
чились? Перерасход? Пере-
направили деньги на закупку 
оборудования?  Что-то еще?

Во-вторых, как поймете 
причины, сконцентрируйтесь 
на маркетинговых меропри-
ятиях, которые не требуют 
инвестирования. Приведите 
в порядок базу данных, соз-
дайте электронные версии 
рекламных материалов – на-
пример, презентацию вашей 
фирмы в PowerPoint. Актив-
ней используйте бесплатные 
ресурсы Интернета (Twitter, 
Facebook), подготовьте кли-
ентам интересные предло-
жения и отправьте по элек-
тронной почте. По¬пробуйте 
договориться с местным из-
данием, чтобы открыть те-
матическую профильную ру-
брику. Если тема будет ин-
тересна, возможно, вас при-
гласят бесплатно. Представ-

ляете, как повысится дове-
рие клиентов, если они уви-
дят вас как эксперта обла-
сти!

В-третьих, начните ис-
пользовать приемы «парти-
занского» маркетинга, кото-
рые обычно почти ничего не 
стоят. Например, вы може-
те найти новых партнеров и 
продвигать друг друга. Что я 
имею в виду?  Если вы владе-
ете парикмахерской, то може-
те обменяться визитками, ли-
стовками (еще из старых за-
пасов) с магазинами космети-
ки, маникюрными салонами и 
т.д. Такое партнерство всегда 
экономически выгодно. Кто 
может стать партнером для 
вас? А может, вам стоит за-
няться и активными продажа-
ми по телефону, чем пережи-
вать по поводу того, что нет 
денег на рекламу?

В-четвертых, займитесь 
самообразованием в обла-
сти маркетинга. Читайте, со-
бирайте идеи, анализируй-
те конкурентов и свои шаги, 
удачную рекламу; проведи-
те небольшое исследова-
ние среди клиентов, узнайте, 
что им важно, что они хотят. 
Весь этот опыт пригодится, 
когда появятся средства на 
маркетинг и рекламу.

Очень хотела рассказать 
вам сегодня еще и о спосо-
бах измерения эффективно-
сти рекламы, но не смогла 
все уместить. Поэтому следу-
ющую статью посвятим имен-
но этому. Ведь вы же хотите, 
чтобы ваш маркетинг дей-
ствительно оправдывал каж-
дый вложенный в него евро?!

Материал опубликован 
в №77 журнала EXRUS.EU 

(Германия)
http://exrus.eu/
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Данная статья вызва-
ла мой живой интерес. Ра-
ботая в сфере маркетинга с 
1995 года, последние 11 лет 
я тщательно изучаю формы 
и методы работы зарубеж-
ных компаний. Прежде все-
го, меня интересует то, чему 
можно поучиться у пред-
ставителей «западного» и  
«восточного» бизнеса. Так-
же меня очень интересует то, 
в чем даже ведущие зару-
бежные компании допускают 
ошибки, и какова цена таких 
ошибок для их бизнеса. 

Итак, разбираемся в том, 
что предлагает зарубежный 
специалист, публикуя свою 
статью в респектабельном 
европейском журнале. 

Легкое недоумение воз-
никает сразу же, при чтении 
заголовка. Оно усиливает-
ся, как только глаза «пробе-
гают» первый абзац. Нет, не 
показалось! Действительно, 
европейский магистр пси-
хологии, маркетолог, автор 
рекламных текстов, редак-
тор и совладелец креативно-
го агентства, ставит знак ра-
венства между терминами 
«маркетинг» и «реклама». 
Ну и дела!

Согласно написанному, 

маркетинговый бюджет яв-
ляется всего лишь на все-
го расходами на рекламу. А 
куда же подевались осталь-
ные составляющие марке-
тинга? Разбежались «кто – 
куда»? 

Далее следуют дей-
ствительно очень разумные 
мысли. Безусловно, прин-
цип «есть прибыль – тратим 
деньги на рекламу, …труд-
ности в бизнесе…- рекла-
му снимаем», ни прагматич-
ным, ни профессиональным, 
не назовешь!  А ведь так по-
ступают сплошь и рядом! 

Более того, мне не раз 
приходилось слышать от ру-
ководителей подразделений 
маркетинга или рекламы та-
кие откровения: «благода-
ря Вам мы поняли, что наша 
компания теряет значитель-
ные суммы (от сотен тысяч 
до миллионов). Однако, ре-
кламный бюджет на текущий 
год уже утвержден руковод-
ством (варианты: владель-
цем компании, его женой, 
сыном, дочкой, внучкой, ...), 
и ничего менять мы не бу-
дем.».  

Как Вам такой подход к 
«надежному вкладу» и «по-
лучение прибыли с каждо-

го вложенного в рекламу 
евро»?  А ведь таким отно-
шением «грешат» не толь-
ко руководители и специа-
листы российских компаний! 
Подобное отношение к ре-
кламе и к эффективному ис-
пользованию денег владель-
цев компаний или к государ-
ственным финансам, выде-
ляемых на продвижение то-
варов на российском рынке, 
существует и в компаниях 
ближнего и дальнего зарубе-
жья, считающих себя «лиде-
рами» рынка. 

Как показывают наблю-
дения, проблемы эффектив-
ности и целевого исполь-
зования государственных и 
корпоративных бюджетов су-
ществуют не только в нашей 
стране.

Если внимательно при-
смотреться к происходяще-
му, то возникает ощущение, 
что компании из некоторых 
стран рекламу в России ис-
пользуют только для прикры-
тия схемы «распила» госу-
дарственных субсидий, вы-
деляемых их правительства-
ми на освоение российского 
рынка. А потом в экономи-
ках некоторых стран стран-
ная слабость почему-то вне-

«блеск» и «нищета» 
маркетинГа и рекламы

Комментарий статьи Ольги МОЛЕНДОР  
«Сколько стоит маркетинг и реклама?» 

САМБРОС Александр Викторович  
Директор Центра САМБРОС КОНСАЛТИНГ
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запно случается и социаль-
ное напряжение в обществе.  

Реальность такова,  что 
маленькую дырочку в пло-
тине можно заткнуть даже 
пальцем, как это сделал ма-
ленький мальчик в одной ев-
ропейской стране. Потом 
ему немного потерпеть при-
шлось и дождаться, когда 
взрослые придут на помощь.  
Но все остались живы и здо-
ровы, и город вода не зато-
пила. А вот когда вода плоти-
ну уже прорвет, тут ни Чип с 
Дейлом, ни целая армия спа-
сателей не поможет. Что слу-
чилось, то – случилось. 

Впрочем, я об этом сво-
евременно говорил и писал. 
Но, возможно, сохранение 
«статуса-кво» было очень 
выгодно персонам, занимаю-
щие ключевые посты в своих 
компаниях и министерских 
креслах. А вот теперь пусть 
уже в министерствах и ве-
домствах соответствующих 
стран думают, как все «рас-
хлебать». Они же поручили 
проверку и анализ ситуации 
самим проверяемым. Те до-
ложили: «Ерунда! Усе путем! 
Полет нормальный!»  Ну раз, 
господа - товарищи,  для вас 
процесс нормальный, то и 
результат, будьте добры, ра-
достно принять! Вы получили 
то, что хотели. 

А вообще, на мой взгляд, 
стоит понимать различия 
процессов полета и паде-
ния, а также их последствия. 
Впрочем, давайте вернемся 
к статье про стоимость мар-
кетинга и рекламы. 

План маркетинга, дей-
ствительно должен быть 
конкретным, т.е. содержать 
конкретные цели и цифры. 
В этом плане задача «ото-
рваться от основных конку-

рентов» не является конкрет-
ной целью. Специалист, ко-
торый хоть раз в жизни напи-
сал бизнес-план,  знает, что 
план маркетинга предпола-
гает конкретные цели в нату-
ральном и  стоимостном вы-
ражении, а планирование на 
один год вперед можно на-
звать стратегическим, толь-
ко по большому недоразуме-
нию.   

В общем, многие мысли 
очень полезные, но серьез-
ные нестыковки и неверное 
использование терминов 
очень настораживает. Что не 
абзац, то видим: «реклама» 
= «маркетинг». Ну хоть для 
красоты немного изменили 
бы формулу на «реклама» 
+ «Х1» + «Х2» …. = «марке-
тинг!».  Ну хотя бы один «Х» 
привели бы для примера и 
относительной достоверно-
сти! 

Что касается процент-
ного метода определения 
«маркетингового» бюджета 
(читайте – «бюджета на ре-
кламу»), то как говорят, это 
«имеет место быть». Одна-
ко, такой метод при его без-
думном применении чреват 
серьезными опасностями. 
Приведу лишь один пример. 
В попытке «уложиться» в вы-
деленный таким образом 
рекламный бюджет многие 
российские и зарубежные 
компании допускают одну и 
ту же ошибку. Они начина-
ют приобретать рекламные 
услуги по цене, которая фак-
тически НИЖЕ СЕБЕСТОИ-
МОСТИ ОКАЗАНИЯ ТАКИХ 
УСЛУГ. Как такое возмож-
но? Да очень просто! Услу-
гу трудно и глазом увидеть, и 
руками пощупать .Исходя из 
этого услуг в требуемом объ-
еме компании никто просто 

не оказывает, про качество 
и вовсе говорить не прихо-
дится. Специалистам – «по-
фигу!», т. к. лично у них зар-
платы в этом случае не убав-
ляется, а начальникам – не-
вдомёк. Да они же к тому - 
всегда занятые, эти началь-
ники, и всегда «более важ-
ными делами занимают-
ся». Например, организуют 
и контролируют производ-
ство того, что почему-то по-
том плохо продается. Ну раз-
ве стоит «высоким начальни-
кам» на какой-то маркетинг 
свое драгоценное время тра-
тить! 

Читаем про «марке-
тинг без бюджета». И – вот 
оно: «…объявление в газе-
те – еще не маркетинг». И 
идут дальше примеры того, 
что в принципе можно отне-
сти к подсистеме маркетин-
га.! Фух! Отлегло от сердца. 
Ура!!! 

Но почему такое позднее  
признание? Почему больше 
половины статьи для читате-
лей между рекламой и мар-
кетингом ставили знак ра-
венства, а как только мар-
кетинг «лишили бюджета», 
в него как блудные сыновья, 
стали возвращаться некото-
рые его составляющие? 

Этак ведь можно людям 
внушить ложную мысль: есть 
бюджет – все тратим на ре-
кламу, нет бюджета – вспо-
минаем про то, что марке-
тинг – это целая система 
взаимосвязанных меропри-
ятий, а также совсем другая 
философия бизнеса.

Посмотрим, что же пред-
лагают делать, когда «слу-
чился дефицит денег на мар-
кетинг». Анализировать? Да, 
думать всегда очень полез-
но! А вот база данных долж-
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на быть всегда в порядке! 
Вообще без порядка в своей 
«аль-каеде» (базе данных) 
делать успешный бизнес не-
возможно. 

В компании нет элек-
тронных версий рекламных 
материалов?  Нет презен-
тации? А как выступали на 
конференциях, семинарах и 
«круглых столах»? Простите, 
а за что же все предыдущее 
время платили деньги сво-
им маркетологам и сторон-
ним рекламным агентствам? 
Ужас! Ужас! Ужас! 

Согласен, порядок наво-
дить нужно. Но почему толь-
ко сейчас спохватились? Так 
действительно бывает? Тог-
да – знакомьтесь: вот они, 
причины мирового экономи-
ческого кризиса! 

Бесплатная рубрика в 
местном издании? Да сей-
час все, кому не лень, «за-
кидывают» и местные и фе-
деральные СМИ своими 
пресс-, пост- и прочими ре-
лизами, в надежде на бес-
платное опубликование 
рекламно-пропагандистской 
информации. 

Дамы и господа! Вы же 
сами свои товары бесплатно 
никому не раздаете. Поче-
му Вы думаете, что «журна-
люги», что эти «акулы пера» 
вас бесплатно «креативить» 
и «PR-арастить» будут?  

Право же, уважаемые 
специалисты, научитесь счи-
тать! Да ведь даже, если 
вдруг захотят «газетчики» 
вам помочь, то не смогут 
вам пользы принести! Рас-
пространение информации 
на массовую аудиторию сто-
ит в сотни,  тысячи и милли-
оны раз дороже, чем подго-
товка соответствующей ин-
формации.

Справедливости ради, 

однако, отмечу, что этот со-
вет может быть полезным. 
Но только в виде исключе-
ния из правил. Поэтому ши-
рокой аудитории про него 
лучше забыть, чтобы пона-
прасну себя не перевозбу-
дить сладкими мечтами о 
бесплатном сыре. Что потом 
делать-то ? 

Взаимное продвижение? 
Ну почему бы и нет! Если 
есть такие партнеры, то не 
только можно, но и нужно! 
Но вот опять тут же, следом: 
лучше «стоит заняться ак-
тивными продажами по те-
лефону, чем переживать по 
поводу того, что нет денег на 
рекламу». 

Неужели в Европе те-
лефонные услуги (включая 
междугороднюю и между-
народную связь) стали бес-
платными? Свершилось! В 
старушку-Европу вернул-
ся блудный призрак комму-
низма, блуждавший по ней 
еще с позапрошлого века! 
В СССР его планировали 
встретить, но он в СССР не 
пришел. Вместо себя в 1980 
году олимпиаду в Москву 
прислал. А в Европу вернул-
ся!  

А если серьезно, то по-
считайте, дамы и господа, 
сколько будет стоить один 
контакт с потенциальным по-
купателем по телефону, и 
сколько человеко-дней зай-
мут телефонные контакты с 
Вашей целевой аудиторией, 
во что это все обойдется. По-
тяните ли? И еще сравните 
полученные цифры со сто-
имостью контакта и скоро-
стью донесения соответству-
ющей информации до той 
же аудиторией другими спо-
собами, нежели телемарке-
тинг.  Тогда и решение мож-
но принимать. 

Впрочем, очень верно, 
что без непосредственного 
контакта с покупателями Ва-
ших товаров и услуг не ви-
дать никому благополучия с 
достатком.

Образование и само-
образование – безусловно, 
очень полезный с практи-
ческой точки зрения совет! 
«Серьезное образование + 
практический опыт правиль-
но мотивированной и стиму-
лируемой работы» - это на-
чало очень хорошей, прове-
ренной тысячелетиями, фор-
мулы! 

Но снова впечатление от 
полезной мысли портят  мар-
кетинг и реклама, ставшие 
в прочитанной нами статье 
«братьями-близнецами». 

А вообще, если начисто-
ту, то давайте будем совсем 
откровенны. Глубокоуважа-
емые дамы и господа, жи-
вущие в условиях рыночной 
экономики, а также в услови-
ях ее затянувшегося станов-
ления! Если у Вас нет денег 
на маркетинг, то у вас и биз-
неса вот-вот не станет. Зо-
вите скорее пастора, кюре 
или «батюшку», если толь-
ко их услуги также не требу-
ют денег.

В заключение хочу по-
благодарить фрау Молендор 
за статью, давшую нам столь 
много пищи для ума! Было 
действительно очень полез-
но почитать и подумать. 

Желаем Вам успехов и 
ждем следующую публика-
цию, чтобы обсудить очеред-
ную тему. 

С уважением,
Александр САМБРОС,

Директор Центра «САМ-
БРОС КОНСАЛТИНГ»

Справка обо мне 
 (из №7 стр. 18)
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За годы проведения кон-
ференция «Минеральные 
удобрения» традиционно со-
бирает на одной площадке 
всех участников отрасли: по-
ставщиков газа, производи-
телей азотных и фосфорно-
калийных удобрений, трей-
динговые и транспортные 
компании, потребителей ми-
неральных удобрений, спе-
циалистов в области обору-
дования и технологий. 

По опыту прошлых лет 
можно утверждать, что кон-
ференция доказала высокую 
значимость для индустрии и 
стала уникальным местом 
встреч, общения, обмена 
актуальной информацией и 
принятия решений.

Для всех отечествен-
ных производителей мине-
ральных удобрений прошед-
ший 2010 год оказался до-
статочно успешным. Расту-
щий спрос на внутреннем и 
внешних рынках, рост цен 
на основные виды удобре-
ний позволили поставщи-
кам укрепить финансовое 
положение и задуматься об 
инвестиционных проектах. 
Большинство крупных отече-
ственных холдингов заявля-
ют о планах по увеличению 
производства продукции в 
2011 году и итоги первых ме-
сяцев года выглядят доста-
точно оптимистично. Однако 
ключевые проблемы отрас-
ли, несмотря на нынешнюю 
благоприятную конъюнкту-
ру, не теряют актуальности.

Прежде всего, большие 
опасения вызывает состоя-
ние внутреннего рынка ми-

неральных удобрений. После 
прошлогодней засухи и за-
прета на экспорт зерна фи-
нансовое положение сельхоз-
производителей значительно 
ухудшилось. Как следствие, 
производители удобрений, в 
первую очередь, азотных, на-
ращивают экспорт опережа-
ющими темпами в сравнении 
с поставками на внутренний 
рынок. Благоприятная конъ-
юнктура мирового рынка это-
му способствует, но как дол-
го она сохраниться, неясно. 
Российский же рынок мине-
ральных удобрений отличает-
ся большой технологической 
инертностью и консерватиз-
мом. Аграрии предпочитают 
закупать концентрированные 
азотные удобрения (аммиач-
ную селитру), дающие види-
мый краткосрочный резуль-
тат, но не ведущие к долго-
срочному повышению пло-
дородия почвы и устойчиво-
сти растений к неблагопри-
ятным погодным условиям. 
Для исправления ситуации у 
аграриев должна быть уве-
ренность в завтрашнем дне 
и возможность планировать 
деятельность на годы впе-
ред, а этого пока нет.

На конференции плани-
руется обсудить следующие 
ключевые вопросы отрасли:

• Состояние и перспек-
тивы развития российского и 
мирового рынков минераль-
ных удобрений;

• Как повлияет неизбеж-
ный рост стоимости газа на 
конкурентоспособность оте-
чественных производителей 
на мировой арене?

• Монополия на калий-
ные удобрения. Кто выигра-
ет и кто проиграет?

• Слияния и поглощения. 
Какова будет архитектура 
рынка?

• Рост конкуренции на 
крупнейших мировых рын-
ках минеральных удобрений 
с учетом анонсированных 
запусков новых мощностей 
в 2012 г.

• Консолидация трейде-
ров – благо или зло для по-
требителей на внутреннем 
рынке?

• Государственная поли-
тика развития сельского хо-
зяйства. Есть ли ощутимые 
результаты?

• Низкая энергоэффек-
тивность существующих 
производств. Пути решения 
проблемы и опыт ведущих 
игроков рынка

• Производители удобре-
ний в странах СНГ – наши 
союзники или конкуренты?

Приглашаем Вас присо-
единиться к участникам кон-
ференции «Минеральные 
Удобрения 2011». Меропри-
ятие позволит Вам обсудить 
тенденции рынка, обменять-
ся важной информацией, вы-
работать стратегию разви-
тия на ближайшую перспек-
тиву, а также построить но-
вые взаимовыгодные отно-
шения. 

Для регистрации необхо-
димо заполнить заявку на 
участие и прислать в Орг-
комитет по факсу +7 (495) 

797-49-07 или на e-mail: 
org@creon-online.ru. 

минеральные удобрения 2011
Уважаемые коллеги!

Сообщаем Вам  о проведении IV Международной конференции «Минеральные 
удобрения 2011». Мероприятие состоится 12 сентября 2011 г. в отеле «Балчуг Кем-
пински Москва». 
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польша впервые орГанизует 
национальный стенд на пищевой 

выставке в казахстане
На крупнейшей пище-

вой выставке в Казахста-
не и странах Централь-
ной Азии – WorldFood 
Kazakhstan 2011, которая 
состоится в Алматы с 1 по 4 
ноября в павильонах КЦДС 
«Атакент», впервые с наци-
ональным стендом участву-
ет Польша. На выставку 
приедут два десятка поль-
ских компаний, желающих 
поставлять свою продукцию 
в республику. Среди экспо-
нентов известные фирмы 
занимающиеся оборудова-
нием по упаковке в пище-
вой промышленности, кон-
дитерскими и хлебобулоч-
ными изделиями, бакале-
ей, ингредиентами, произ-
водители плавленого сыра, 
поставщики фруктов, мяс-
ных и молочных продуктов, 
а также замороженных про-
дуктов.

Польша остается од-
ним из ведущих экономиче-
ских партнеров Казахстана 
среди стран Центральной и 
Восточной Европы. В респу-
блике на сегодня работает 
более 750 польских фирм. 
Товарооборот между Поль-
шей и Казахстаном ежегод-
но набирает обороты: за по-
следний год данный показа-
тель вырос на 30% и впер-
вые превысил 1,7 млрд. дол-
ларов США. 

Организаторы экспо-
события, выставочная ком-
пания Iteca, уверены, что 
участие Польши с нацио-
нальным стендом даст но-
вый импульс развитию 
торгово-экономических вза-
имоотношений между наши-
ми странами в пищевой про-
мышленности. Эффектив-
ность выставочных контак-
тов увеличивается еще из-

за того, что на стенде посе-
титель может познакомить-
ся с товаром воочию. По 
данным Центра исследова-
ний выставочной индустрии 
(CEIR), выставки являются 
первоочередным источни-
ком информации при заклю-
чении контракта для 90% 
топ-менеджеров компаний. 
Они предоставляют возмож-
ность сравнительно быстро 
изучить рынок.

Напомним, что кро-
ме Польши с национальны-
ми стендами на WorldFood 
Kazakhstan 2011 будут пред-
ставлены такие державы, с 
многовековыми традициями 
земледелия, как: Франция, 
Италия, Германия, Объеди-
ненные Арабские Эмираты. 
Экспозиция 2011 года объе-
динит порядка 400 компаний 
из 26 стран мира. Подробнее 
на www.worldfood.kz.

ещё больше пищевых инГредиентов
Темпы роста рынка ин-

гредиентов превышают 
средние темпы по пищевой 
промышленности. Такова 
общемировая тенденция, ко-
торая очевидна и для Казах-
стана. Согласно статисти-
ке крупнейшей в республи-
ке и странах Центральной 
Азии выставки WorldFood 
Kazakhstan, в 2011 году зна-
чительно увеличилась чис-
ло компаний-экспонентов, 
представляющих пищевые 
ингредиенты. Среди них, 
такие компании как: Берта 
(Россия), Кинетика (Швей-
цария), Виста (Казахстан-
Кыргызстан), Прогаст (Ка-
захстан), Schaller (Австрия), 
Esarom (Австрия), Элигита 
Азия (Казахстан), Shandong 
Yuxin Soybean Protein (Ки-

тай), Казтехнолоджи Пак 
(Казахстан), Matimex (Ав-
стрия), Косспецторг (Казах-
стан), Нур-Ансар (Казах-
стан), Ning Bo Zhong Hua, 
(Китай), Shanghai Triowin 
Lab Technology (Китай)  и 
другие.

Развитие же рынка пи-
щевых ингредиентов связа-
но с разнообразием их тех-
нологических функций. При-
менение пищевых микроин-
гредиентов позволяет рас-
ширить ассортимент пище-
вых продуктов и создать но-
вое поколение «еды» - функ-
циональных продуктов пи-
тания; увеличить сроки хра-
нения пищевых продуктов и 
предохранить их от микро-
биологической (консерван-
ты) и окислительной (антио-

кислители) порчи; сократить 
потери продукции. 

Примечательно, что в 
разделе «Пищевая про-
мышленность» на выставке 
WorldFood Kazakhstan так-
же отмечается положитель-
ный рост количества участ-
ников. С национальными 
стендами в выставке уча-
ствуют такие страны. как: 
Германия, Италия, Объеди-
ненные Арабские Эмираты, 
Польша, Франция. К тому 
же, в WorldFood Kazakhstan 
2011 примут участие SUSTA 
– Американская ассоциация 
предприятий. Напомним, что 
событие будет открыто для 
посещения с 1 по 4 ноября 
на территории КЦДС «Ата-
кент» в Алматы. Подробнее 
на www.worldfood.kz.
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«зерновая сибирь»

20-21 октября 2011 г. Информационно-аналитический портал IDK.ru проводит чет-
вертую международную конференцию «Зерновая Сибирь» в г. Новосибирске.

Международная конференция «Зерновая Сибирь» проводится в четвертый раз, с 
каждым годом увеличивая географию  ее участников,  что  способствует выработке 
совместных действий на рынке зерна. Целевая аудитория: представители федераль-
ных и региональных органов власти, сельскохозяйственные, зерноперерабатывающие 
предприятия, крупнейшие трейдеры, аграрные холдинги, дальневосточные порты, за-
рубежные компании. 

Сибирь является важнейшим регионом, производящим значительную часть зерна 
России. Во многом, именно от состояния урожая в Сибири зависит продовольственная 
безопасность страны, ее политика в области АПК.  Сибирский регион постепенно меня-
ет вектор своего влияния на рынке зерновых, увеличение производства зерна застав-
ляет производителей искать новые возможности по реализации своей продукции. Ор-
ганизация Дальневосточного зернового коридора становится одним из приоритетов 
стратегического развития рынка в этом году.

Задача конференции – обменяться мнениями о путях развития зернового рынка Си-
бирского Федерального округа непосредственно после уборочной кампании, обсудить 
способы дальнейшего развития эффективности аграрного сектора, что будет способ-
ствовать продвижению сибирской агропромышленной продукции на мировые рынки.

в ходе конференции будут обсуждаться темы: 
♠ Инвестиционная привлекательность аграрного сектора региона Си-

бирь; 
♠ Перспективы развития отрасли глубокой переработки зерна в Сибир-

ском регионе;
♠ Земли  сельскохозяйственного назначения: проблемы и перспективы;
♠ Состояние и перспективы развития семенного фонда Сибири;
♠ Генетически модифицированный организм (ГМО): пища будущего или 

риск для здоровья?;
♠ Фундаментальный анализ рынка Сибири  и прогнозы его развития; 
♠ Биржевой и внебиржевой рынки зерна Сибирского региона;
♠ Альтернативные источники энергии в сельском хозяйстве;
♠ Управление и совершенствование логистической инфраструктуры зер-

нового рынка Сибири. 

В настоящее время  необходимо не только четко понимать проблемы и перспекти-
вы зерновой отрасли, но и вырабатывать новые  программы  для решения задач, тем 
самым определять оптимальный вариант развития, который будет отвечать как инте-
ресам сельхозтоваропроизводителей, так и интересам России. 

Неформальное общение позволит участникам конференции значительно расши-
рить круг партнерских отношений, обменяться мнениями об основных тенденциях раз-
вития рынка. 

Для получения дополнительной информации свяжитесь с нами:
Директор  Event-проектов -  Темляк Вера
Телефон:  раб. 8(495) 641 03 84, доб. 243; 

моб. 8-965-335-23-76
E-mail: temlyak@idk.ru 
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Оренбуржье – край 
больших потенциальных 
возможностей, один из по-
ступательно развивающих-
ся регионов Российской Фе-
дерации. Область имеет вы-
годное географическое по-
ложение, она расположена 
на границе Европы и Азии, 
где проходят важнейшие 
торговые пути.

 Значительными ресур-
сами располагает агропро-
мышленный комплекс обла-
сти, где сосредоточено 5,5 
процентов всех сельхозу-
годий страны, из них толь-
ко пашни - 6 миллионов гек-
таров. Оренбуржье по пра-

ву является одной из глав-
ных житниц России, где еже-
годно выращивается бо-
лее 3 миллионов тонн зер-
новых культур элитных со-
ртов.  Зерновое производ-
ство является основой эко-
номики агропромышленно-
го комплекса области. Рост 
сборов зерна обеспечивает-
ся за счет развития элитно-
го семеноводства, комплек-
са мер по технической и тех-
нологической модернизации 
растениеводства, повыше-
ния плодородия почв, рас-
ширения посевов озимых 
культур, а также кукурузы по 
зерновой технологии.  

Задача форума – обме-
няться мнениями о вари-
антах развития зернового 
рынка Приволжского реги-
она непосредственно после 
уборочной кампании, обсу-
дить способы дальнейше-
го развития эффективно-
сти аграрного сектора, рас-
смотреть лучшие примеры 
эффективной торговли, по-
делиться опытом внедре-
ния инновационных техно-
логий, задать все интересу-
ющие вопросы. Все это бу-
дет способствовать продви-
жению агропромышленной 
продукции региона на миро-
вые рынки.

международный аГрарный форум 
«оренбуржье» 

29-30 сентября 2011 г. Информационно-аналитический портал 
IDK.ru проводит Международный аграрный форум «Оренбуржье»   
в г. Оренбург.

в ходе форума будут обсуждаться темы:
♦ Зерновой рынок Оренбур-
жья и его роль в обеспече-
нии продовольственной без-
опасности 
♦ Новые движущие факто-
ры зернового рынка в сезо-
не 2011/12 гг.
♦ Совершенствование экс-
портной политики на рынке 
зерна
♦ Структура производства и 
потребления зерна
♦ Баланс зерновых на рын-
ке и в мире
♦ Лучшие примеры эффек-
тивной торговли. Новые воз-
можности на аграрном рынке
♦ Товарное финансирова-

ние. Управление рисками  
♦ Перспективы развития от-
расли глубокой переработки 
зерна
♦ Особенности оборота зе-
мель сельскохозяйственного 
назначения
♦ Введение необрабатывае-
мых  земель  в сельскохозяй-
ственный оборот 
♦ Пути повышения уровня 
технической и технологиче-
ской оснащенности сельско-
хозяйственных товаропроиз-
водителей
♦ Стратегия развития селек-
ции и семеноводства сель-
скохозяйственных культур

♦ Дифференцированный под-
ход к возделыванию сельско-
хозяйственных культур – тех-
нология «Точного земледе-
лия»
♦ Развитие сельскохозяй-
ственной отрасли под влияни-
ем изменяющегося климата
♦ Развитие инновационной 
деятельности в сельском хо-
зяйстве
♦ Проведение сортообнов-
ления, ставка на элитные се-
менные посевы сельскохо-
зяйственных культур      
♦ «Нулевая технология» –  
возможность увеличить пло-
дородие почв

В настоящее время  необходимо не только четко понимать проблемы и перспективы зер-
новой отрасли, но и вырабатывать новые  программы  для решения задач, тем самым опре-
делять оптимальный вариант развития, который будет отвечать как интересам сельхозтова-
ропроизводителей, так и интересам России. 

Неформальное общение позволит участникам форума значительно расширить круг пар-
тнерских отношений, обменяться мнениями об основных тенденциях развития рынка. 

Для получения дополнительной информации свяжитесь с нами:
Директор  Event-проектов -  Темляк Вера

Телефон:   раб. 8(495) 641 03 84, доб. 243; моб. 8-965-335-23-76
E-mail: temlyak@idk.ru 
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конференция зерно россии и снГ  
в ростове-на-дону собрала более  

120 участников из 10 стран.

Открыли конференцию 
Черкезов Владимир Аване-
сович, Заместитель Губер-
натора Ростовской области 
и Министр сельского хозяй-
ства продовольствия Ростов-
ской области, а со стороны 
организаторов: Ковшевный 
Виктор Викторович, Гене-
ральный директор, РУСМЕТ 
и Рылько Дмитрий Никола-
евич, генеральный дирек-
тор Института конъюнкту-
ры аграрного рынка (ИКАР). 
Главная проблема, стоящая 
перед Россией,  - это воз-
вращение на экспортные 
рынки, которые за прошед-
ший год были заняты преи-
мущественно поставщика-
ми зерна из США. Иностран-
ные партнеры не все готовы 
возобновить партнерские от-
ношения с Россией, чувству-
ется обида за введенное эм-
барго. Одновременно, прие-
хавшие турецкие компании 
ждут новых контрактов и го-
товы к диалогу. Только вы-
сказывают опасения : «Мы 
готовы принять зерно , толь-
ко готовы ли вы отдать? Мы 
за прошедший год сделали 
многомиллионные инвести-
ции в зерновые терминалы, 
а вы? «. Зарубежные партне-
ры высказывают свои опасе-
ния насчет того, что порто-
вая инфраструктура России 

не отвечает требованиям 
рынка, требуются большие 
инвестиции. Сейчас боль-
шое количество судов стоят 
в очереди, ожидая погрузки, 
а ведь такие очереди при-
водят к росту цен на фрахт, 
что в свою очередь, приво-
дит к росту цен и к сниже-
нию конкурентоспособности 
России по сравнению с дру-
гими странами. Например, с 
отменой запрета на экспорт 
зерна цены на фрахт из Рос-
сии в Турцию взлетели в два 
раза и превышают сегод-
ня 40 долларов. Практиче-
ски столько же стоит фрахт 
в Турцию из США, только ве-
зут оттуда судами по 50-70 
тыс. тонн, а наши : в основ-
ном по 3-5 тыс. тонн, кроме 
порта в Новороссийске. 

Еще одна из главных 
проблем - это вечный цено-
вой спор между сельхозпро-
изводителями и потребите-
лями. Одни говорят, что де-
шево, другие - дорого. По-
следние новости с фондо-
вых рынков не предвещают 
ничего хорошего в плане ро-
ста цен. А предварительные 
данные по урожаю 2011 года 
только усугубляют мрачные 
прогнозы аналитиков о том, 
что предстоящий год будет 
годом покупателя, а не про-
давца. Российским произ-

водителям нужно проявить 
терпение и иметь финансо-
вые силы для того, чтобы 
вернуться к экспортным по-
ставкам. Другого пути у них 
тоже нет, иначе, на внутрен-
нем рынке будет избыток до 
15-20 млн.т.

Отдельная тема - него-
товность железнодорожных 
операторов обеспечить по-
требности экспорта, поэтому 
участники конференции одо-
брительно отнеслись к диа-
логу с РЖД и и операторами 
вагонов, который пройдет 23 
августа в Москве.

Цена, качество, терри-
ториальная близость - это 
главные причины, называе-
мые зарубежными покупате-
лями в качестве приоритетов 
для возобновления контак-
тов с Россией. Производи-
тели из России тоже готовы 
приложить все усилия, чтобы 
вернуться к прежним обье-
мам. Только, как показыва-
ет практика, есть вопросы, 
такие как транспортная ин-
фраструктура, которые на-
ходятся в компетенции госу-
дарства и могут быть реше-
ны в течение ближайших лет 
только при наличии полити-
ческой воли.

Пресс-служба
ГК РУСМЕТ

+7 (495) 980-06-08

9 августа 2011 года в Ростове-на-Дону начала работу международная кон-
ференция «Зерно России и СНГ: внутренний рынок и экспортные возмож-
ности. Прогноз цен на урожай 2011». Собралось более 120 участников из 10 
стран: Иран, Турция, Россия, Украина, Казахстан, Словения, Великобритания, 
Тунис, Албания, Египет. Главное событие, к которому приурочено событие - 
отмена запрета на экспорт зерна из России. 
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В выставке приняли уча-
стие более 100 компаний: 
производители и поставщи-
ки семян сельскохозяйствен-
ных культур, средств защи-
ты растений, минеральных 
удобрений, оборудования 
для животноводства и тех-
ники для агропромышлен-
ного комплекса. В павильо-
не «НАУКА» были представ-
лены новейшие технологии и 
разработки в области сель-
ского хозяйства. 

«День Воронежско-
го Поля 2011» посетили бо-
лее 1500 человек, среди ко-
торых главы районов Воро-
нежской области, специали-
сты департамента аграрной 
политики Воронежской обла-
сти, руководители  и специа-
листы районных управлений 
сельского хозяйства, руко-
водители и специалисты аг-
ропромышленного комплек-
са Воронежской и областей 
Центрально-Чернозёмного 
региона.

В торжественном откры-
тии принял участие Спива-
ков Анатолий Александрович 
(заместитель председателя 
правительства Воронежской 
области - руководитель де-
партамента аграрной поли-
тики Воронежской области). 
Участники выставки почтили 
память погибших на тепло-
ходе «Булгария» в республи-
ке Татарстан минутой молча-
ния.

Спиваков Анатолий 
Александрович отметил зна-
чимость выставки  в дости-
жении поставленных це-
лей перед аграрным секто-
ром экономики области. Он 
выразил уверенность в том, 
что поставленные задачи, по 

производству сельхозпро-
дукции  будут выполнены, и 
Воронежские аграрии вне-
сут свой вклад в обеспече-
ние продовольственной без-
опасности России. 

В ходе проведения вы-
ставки состоялась презен-
тация образцов новейшей 
техники, и оборудования из 
Краснодарского края, Ро-
стовской, Липецкой, Москов-
ской, Самарской областей, 
республики Татарстан, Фран-
ции, Германии, Украины, Бе-
лоруссии и нашей обла-
сти: «Воронежкомплект», 
«Крона-95», «ЭкоНива-
Черноземье», «Ньютеха-
гро», «Агротех-Гарант», 
«Агро-36», «Автошина» и 
многие другие. Была про-
демонстрирована работа 85 
сельскохозяйственных агре-
гатов, применяемых при вы-
полнении технологических 
операций по возделыванию, 
защите и уборке сельскохо-
зяйственных культур. Глу-
бокорыхлители, плуги, дис-
ковые бороны, культивато-
ры, сеялки, посевные ком-
плексы, разбрасыватели ор-
ганических и минеральных 
удобрений, опрыскиватели; 
полный комплекс кормоза-
готовительной техники: ко-
силки, грабли-ворошилки и 
валкообразователи, пресс-
подборщики, самоходные 
и прицепные кормоубороч-
ные комбайны; зерноубороч-
ные комбайны и зерноочи-
стительные машины; тракто-
ры и универсальные энерге-
тические средства. Всего на 
выставке было представле-
но более 200 единиц техники 
и оборудования для агропро-
мышленного комплекса.

Во время проведения вы-
ставки работала Конкурсная 
комиссия, решением кото-
рой Золотой медалью в раз-
личных номинациях:   были 
награждены следующие 
компании:
ООО «ЛБР Агромаркет»
ООО ПФК «ВСЗ-Холдинг»
ООО «Агро-Лидер»
ООО «Краснянское СП 
«Агромаш»
ООО «Немецкая техника»
ООО «Агро-36»
ООО «Эконива Чернозе-
мья»
ООО «Торговый дом заво-
да «Красное знамя»
ООО «Воронежкомплект»
ООО «Агроселект»
Воронежский НИИ СХ им. 
В.В.Докучаева
ООО «Агровек»
ООО ПТП «Агропромснаб»
ООО «Ньютехагро»
ООО «Агрозапчасть»
ООО «Белагро-Чернозе-
мье»
ООО «НЛТ-Лизинг»
ООО «Бобровагроснаб»
ОАО «Минудобрения»
ОАО «АльфаСтрахование»
Воронежский региональ-
ный филиал «Россельхоз-
банк»
Администрация Бобров-
ского района
ЗАО «Хреновской конный 
завод»

Организаторы выставки 
«День Воронежского Поля 
2011» выражают благодар-
ность всем участникам, ко-
торые приняли участие в её 
проведении.

Полный перечень сель-
скохозяйственной техники и 
оборудования, а также фо-
тоотчёт размещён на сайте: 
www.vfcenter.ru

«день воронежскоГо поля – 2011»
Завершила свою работу 5-я межрегиональная выставка - демонстрация «День Во-

ронежского поля -2011», проходившая на полях  ЗАО «Хреновской конный завод», Бо-
бровского района. Данное мероприятие прошло при поддержке правительства Воро-
нежской области, Воронежского регионального филиала «РОССЕЛЬХОЗБАНК» и ком-
пании «АльфаСтрахование». 
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Национальный союз зер-
нопроизводителей и ИА 
«АПК-Информ» при под-
держке Министерства сель-
ского хозяйства России про-
водят Международную кон-
ференцию «Зерновая Рос-
сия-2011» (26-28 сентября, 
2011, г.Ростов-на-Дону). 
Конференция «Зерновая 
Россия» уже имеет опреде-
ленную историю и завоева-
ла свое место среди других 
информационных меропри-
ятий, посвященных пробле-
мам зернового рынка. 

Ключевыми категория-
ми участников конференции 
определены крупные и сред-
ние сельхозпроизводители, 
а также торгово-закупочные 
и снабженческо-сбытовые 
компании. 

К участию в конферен-
ции приглашены руководи-
тели федеральных и реги-
ональных органов государ-
ственной власти, ведущие 
отечественные и междуна-
родные аграрные эксперты, 
представители научных ор-
ганизаций, ключевые потре-
бители зерна из ряда зару-
бежных стран. 

Основными темами кон-
ференции станут: 

•	 конъюнктура	мирово-
го рынка зерновых и влияние 
ее на российский рынок; 

•	 потенциал	экспорта	и	
тенденции внутреннего рын-
ка зерновых; 

•	 государственное	 ре-
гулирование рынка зерна 
(торговля, производство и 
т.д.); 

•	 эффективное	 агро-
производство: повышение 
рентабельности производ-
ства зерновых. 

Кроме того, в рамках кон-
ференции будет представ-
лено масштабное мульти-
клиентское исследование 
«Портрет сельхозпроизводи-
теля России: Юг». 

По вопросам участия, 
спонсорской поддержки 
обращайтесь к организа-

торам конференции: 
ИА «АПК-Информ»   

тел. +7 495 789-44-19;  
+380 562 32-07-95,  

321-595 (доб. 113, 111) 

Национальный союз зер-
нопроизводителей:  

тел./ф (495) 745-85-74 

зерновая россия 

Выставка по сложившей-
ся традиции станет местом, 
где будут подведены итоги 
работы в сфере сельского хо-
зяйства за прошедший год.

Успешно действующий 
на протяжении многих лет 
проект «Сельхозпродмаш» 
демонстрирует весь ком-
плекс самой современной и 
передовой техники, приме-
няемой в сельскохозяйствен-
ном производстве, в частно-
сти, машины для обработки 
почвы, уборки зерновых, обо-
рудование и технологии для 
производства и уборки сель-
скохозяйственных культур, 
транспортировки и хранения 
продукции, оборудование 
для ремонта и технического 
обслуживания сельскохозяй-

ственной техники, промыш-
ленной переработки мяса и 
молока, овощей и фруктов. 
Отдельным блоком выстав-
ки станут тематические стен-
ды, посвященные химии в 
сельском хозяйстве, на кото-
рых будут представлены ми-
неральные удобрения, хими-
ческие средства защиты рас-
тений от болезней, минераль-
ные подкормки для сельско-
хозяйственных животных. 

Из года в год участни-
ками выставки становятся 
как крупные сельскохозяй-
ственные объединения, так 
и мини-предприятия: моло-
козаводы, мясоперерабаты-
вающие цеха, хлебопекар-
ни. Стоит отметить, что для 
многих компаний и органи-

заций выставка «Сельхоз-
продмаш» стала постоянной 
площадкой для демонстра-
ции своей продукции и услуг. 
Регулярное участие сель-
хозпроизводителей и фирм-
дилеров способствует луч-
шему узнаванию их брен-
дов, товаров и предложе-
ний у многочисленных посе-
тителей Нижегородской яр-
марки.

Большое внимание на 
выставке уделяется теорети-
ческой части, в ходе которой 
проходят дискуссионные и 
презентационные меропри-
ятия, посвященные актуаль-
ным вопросам в сфере сель-
ского хозяйства.

Более подробная инфор-
мация: www.yarmarka.ru

выставка достижений сельскоГо хозяйства
С 26 по 29 октября 2011 года в Нижнем Новгороде на базе выставочного комплекса 

«Нижегородская ярмарка» пройдет 18-я Всероссийская выставка «Сельхозпродмаш».
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ПРОФЕССИОНАЛЬНАЯ РЕКЛАМА В АГРОБИЗНЕСЕ – ЗАЛОГ 
УСПЕШНЫХ ПРОДАЖ!

Согласно действующему законодательству РФ, коммерческие обозна-
чения «АГРОБИЗНЕС» (с 1996 года) и «АГРОБИЗНЕС и пищевая промыш-
ленность» (с 2000 года) принадлежат ООО «Издательский дом специализи-
рованная пресса» (далее – ООО «И.Д. Спецпресса»); они также являются 
зарегистрироваными товарными знаками ООО «И.Д. Спецпресса»: «АГРО-
БИЗНЕС»® (свидетельство №260351) и «АГРОБИЗНЕС и пищевая промыш-
ленность»® (свидетельство №268868).

Согласно Гражданскому Кодексу РФ (часть 4), использование назва-
ний, тождественных или сходных до степени смешения с зарегистрирован-
ными товарными знаками без разрешения правообладателя (письменного 
разрешения ООО «ИД Спецпресса»), является незаконным и преследуется 
по закону (вплоть до привлечения к уголовной ответственности).

Лицом которое имеет право решать вопросы, касающиеся передачи 
прав на использование коммерческих обозначений и товарных знаков «АГ-
РОБИЗНЕС»® и «АГРОБИЗНЕС и пищевая промышленность»® является 
директор ООО «И.Д. Спецпресса» Востриков Дмитрий Владимирович, тел. 
(495) 740 34 22, +7 910 4444 851, e-mail: director@agropress.ru, s-p@mail.ru, 
agrobusines@yandex.ru

«АГРОБИЗНЕС ЮГА РОССИИИ», №Р1960, зарегистрирован 
2.10.1996 г.

«АГРОБИЗНЕС И ПИЩЕВАЯ ПРОМЫШЛЕННОСТЬ», регистрацион-
ный номер ПИ №77-3316 от 28.04.2000, перерегистрирован в Министер-
стве РФ по делам печати, телевещания и средств массовых коммуника-
ций 31.05.2002 г., регистрационный номер ПИ № 77-12804
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