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ЗЕРНОВОЙ И МАСЛИЧНЫЙ РЫНОК  –  
ПРОГНОЗЫ, ФАКТЫ, КОММЕНТАРИИ
Статейное интервью специализированным СМИ  
отечественному масличному рынку выгодно 
“картельное соглашение” его операторов…
Директор агентства “Стратег” 

Владимир Решетняк

strateg@belnet.ru
Миновал первый месяц нового года с затяжными праздниками, крещенскими морозами и ограниченной деловой активностью. Получив заряд бодрости, бизнес – операторы стремятся наверстать время и определиться с ожиданиями в новом году. Но “чтобы предвидеть ближайшее будущее – следует оглянуться на недалекое прошлое”, поэтому мы предложили директору независимого агентства “Стратег” Владимиру Решетняк подвести итоги января и прокомментировать ситуацию на зерновом и масличном рынке.

Владимир, в предыдущем интервью Вы обещали огласить результаты ценового прогноза за январь. Оцените, пожалуйста, его состоятельность.
Ценовое прогнозирование для отечественного рынка мы осуществляем по важнейшим товарным позициям зернового и подсолнечного комплекса. Для зерна предусмотрены шесть позиций – пшеница 3, 4 и 5 класса, продовольственная рожь, фуражные ячмень и кукуруза. Для подсолнечного комплекса три – подсолнечник, прессовое масло и подсолнечный шрот. По векторам ценовой динамики (выше, либо ниже предыдущего месяца) в январе по зерну  совпадение 100%-ное и рост цен по всем товарным позициям. А вот по подсолнечному комплексу мы “не уследили” за шротом – предполагали снижение цен, а он наоборот “подрос”. В конечном итоге, в январе состоялся рост цен на подсолнечник и шрот, и небольшое снижение цен на масло. Оценки прогноза по абсолютным значениям я предлагаю опубликовать в табличной форме, где по цифрам и цветовой символике можно оценить прогноз по каждой товарной позиции. В общем плане позволю себе отметить, что за исключением кукурузы, цены зерна несколько ниже наших ожиданий, а по подсолнечному комплексу выше.          
Оценка краткосрочного прогноза агентства “Стратег” на январь 2006 года, руб./тонна
	Период
	Параметры
	Пшеница 3 класса
	Пшеница 4 класса
	Пшеница 5 класса
	Рожь продовольств.
	Ячмень фуражный
	Кукуруза фуражная
	Подсолнечник
	Подсолнечное масло
	Подсолнечный шрот

	Дек.05
	Факт
	2 988
	2 636
	2 343
	2 281
	2 553
	2 206
	4 679
	14 410
	1 581

	Янв.06
	Прогноз
	3 200
	2 900
	2 550
	2 500
	2 700
	2 350
	4 693
	14 188
	1 550

	Янв.06
	Факт
	3 097
	2 766
	2 500
	2 395
	2 570
	2 545
	4 704
	14 213
	1 645

	Янв.06
	% отклонения
	-3,2%
	-4,6%
	-2,0%
	-4,2%
	-4,8%
	8,3%
	0,2%
	0,2%
	6,1%


* - % отклонения рассчитывается по формуле (факт – прогноз) / прогноз
Можете ли Вы в общих чертах оценить состояние зернового и масличного рынков, отметить наиболее проблемные аспекты их развития?

Зерновой рынок развивается “ровно”, – он достаточно предсказуем и сбалансирован, рост цен не чрезмерен и обоснован сезонностью. Единственное, что смущает в его развитии – преувеличенный ажиотаж вокруг видов на следующий урожай. Как Вы знаете, некоторые эксперты пророчат будущему сезону тотальный дефицит, проводя аналогию с 2003 годом, предрекая беспрецедентное вымерзание озимых, критическое падение урожайности зерна и прочие “напасти”. На наш взгляд, такие оценки, по меньшей мере, не корректны. В отличие от 2003 года, нынешние морозы “не упали на голую землю”, снежный покров в большинстве регионов достаточен для защиты озимых, а осенний недостаток влаги может восполниться весной. Не отрицая снижение урожайности, мы обозначили виды на урожай в 70 млн. тонн и надеемся, что в дальнейшем нам не придется кардинально пересматривать свой прогноз. На масличном рынке сплошные “исторические максимумы”, на фоне которых периодически возникают ценовые конфликты, отнюдь не способствующие его гармоничному развитию.

Давайте, поподробнее рассмотрим проблемные аспекты масличного рынка, что еще на Ваш взгляд, может помешать его гармоничному развитию?

В этом сезоне Россия получила реальный шанс закрепиться на “призовых” позициях мирового лидера в производстве подсолнечника и экспорте подсолнечного масла. Ресурсы сырья чрезвычайно высоки, производство масла бьет рекорды, таможенные барьеры ограничивают отток сырья и импорт масла, причем экспорт продуктов переработки не ограничен. В первой трети сезона за счет активного снижения цен, на внутреннем рынке был накоплен солидный “запас прочности”. Однако, судя по ценовым и объемным показателям, операторы рынка не торопятся воспользоваться достигнутыми преимуществами. Для начала давайте, сравним цены внутреннего и внешнего рынка. По подсолнечнику разница с октября по январь “зашкаливает” за 100 USD на тонне. По подсолнечному маслу в январе такая разница составила 90 USD, а по шроту 60 USD на тонне – столько на внутреннем рынке стоит сам шрот. Темпы экспорта также демонстрируют рекорды, но итоговые объемы могут оказаться неоправданно высокими для подсолнечника и неоправданно низкими для масла.
На основании фактических данных прошедшего периода мы составили модель рынка по объемно-ценовым параметрам. Согласно расчетам, в этом сезоне переработка подсолнечника может составить 5,53 млн. тонн, производство масла 2,39 млн. тонн, жмыха и шрота 2,19 млн. тонн. Экспорт претендует на следующие объемы: 0,50 млн. тонн подсолнечника; 0,37 млн. тонн масла; 0,80 млн. тонн жмыха и шрота. При таком раскладе переходящие запасы подсолнечника могут составить 95 тыс., масла 241 тыс., жмыха и шрота 94 тыс. тонн. Согласитесь, было бы целесообразнее “поменять местами” экспорт подсолнечника и масла. А за счет этого увеличить объемы переработки, так как перерабатывающие мощности по оценкам экспертов преодолели планку в 7 млн. тонн маслосемян в год. В этом случае рынок будет сбалансирован и логичен с точки зрения экономической целесообразности. Кстати, “карт бланш” сейчас в руках переработчиков – чтобы снизить отток сырья, им необходимо повысить закупочные цены подсолнечника на  40-50 USD, примерно до 6000 руб./тонна.

Вместо этого переработчики “держат” цену подсолнечника на уровне 4700 руб./тонна и “стесняются” поднимать цену на масло. Теперь давайте попробуем разобраться, почему мы упускаем возможность закрепиться в числе нетто-экспортеров масла. В конце прошлого года турки  ввели “персональную” пошлину на “российско-украинские” подсолнечник и масло с обидной формулировкой – не члены ВТО. Наши рынки “проглотили обиду”, хотя можно было бы достойно ответить. Например, персонально для этого члена ВТО поднять пошлину на импорт фруктов и овощей. А на европейском рынке разница между подсолнечным и рапсовым маслом уже достигла 140 USD на тонне (!) и отнюдь, не в пользу подсолнечного масла. В истории мирового масличного рынка это беспрецедентный случай, объяснимый разве что государственной поддержкой проекта “био – дизель”. Оба примера демонстрируют консолидацию интересов в масштабах национального рынка. У нас это как-то “не принято”, и потому  сезон высоких рекордов рискует стать сезоном упущенных возможностей. 
Россия – объемно-ценовая модель агентства “Стратег” по подсолнечному комплексу
	Баланс семян 1000 Мт
	Начал. Запас
	Произ- водст.
	Им-порт
	Общ. Ресур.
	Экс-порт
	Переработ.
	Пищ. Потр.
	Проч. Потр.
	Внутр. Потр.
	Общ. Потр.
	Конеч. Запас
	Баланс. Индекс
	Ценов. Индекс

	2001-2002
	117
	2 685
	6
	2 807
	18
	2 485
	140
	117
	2 741
	2 759
	48
	1,75%
	7 188

	2002-2003
	48
	3 684
	6
	3 738
	174
	3 300
	100
	90
	3 490
	3 664
	75
	2,03%
	6 235

	2003-2004
	75
	4 871
	9
	4 955
	348
	4 122
	150
	200
	4 472
	4 820
	134
	2,79%
	6 667

	2004-2005
	134
	4 801
	10
	4 946
	49
	4 402
	170
	210
	4 782
	4 831
	115
	2,38%
	7 121

	2005-2006
	115
	6 400
	8
	6 523
	504
	5 528
	180
	215
	5 923
	6 427
	95
	1,49%
	? ???

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Баланс масла 1000 Мт
	Начал. Запас
	Произ- водст.
	Им-порт
	Общ. Ресур.
	Экс-порт
	Пром. Потр.
	Пищ. Потр.
	Проч. Потр.
	Внутр. Потр.
	Общ. Потр.
	Конеч. Запас
	Баланс. Индекс
	Ценов. Индекс

	2001-2002
	44
	1 012
	176
	1 232
	39
	200
	970
	10
	1 180
	1 219
	13
	1,04%
	19 502

	2002-2003
	13
	1 372
	179
	1 563
	104
	250
	1 150
	12
	1 412
	1 516
	47
	3,07%
	19 113

	2003-2004
	47
	1 748
	170
	1 964
	162
	300
	1 380
	14
	1 694
	1 856
	108
	5,82%
	18 793

	2004-2005
	108
	1 864
	135
	2 107
	223
	375
	1 450
	16
	1 841
	2 064
	44
	2,11%
	19 802

	2005-2006
	44
	2 388
	118
	2 549
	370
	400
	1 520
	18
	1 938
	2 308
	241
	10,4%
	?? ???

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Баланс шрота 1000 Мт
	Начал. Запас
	Произ- водст.
	Им-порт
	Общ. Ресур.
	Экс-порт
	Пром. Потр.
	Пищ. Потр.
	Проч. Потр.
	Внутр. Потр.
	Общ. Потр.
	Конеч. Запас
	Баланс. Индекс
	Ценов. Индекс

	2001-2002
	17
	979
	66
	1 063
	98
	0
	0
	960
	960
	1 058
	4
	0,41%
	4 155

	2002-2003
	4
	1 270
	16
	1 290
	160
	0
	0
	1 088
	1 088
	1 248
	42
	3,37%
	2 635

	2003-2004
	42
	1 610
	47
	1 698
	557
	0
	0
	1 125
	1 125
	1 682
	16
	0,95%
	3 121

	2004-2005
	16
	1 719
	39
	1 773
	479
	0
	0
	1 250
	1 250
	1 729
	44
	2,57%
	2 539

	2005-2006
	44
	2 190
	25
	2 260
	796
	0
	0
	1 370
	1 370
	2 166
	94
	4,33%
	? ???


Что можно предпринять, чтобы сезон высоких рекордов не стал сезоном упущенных возможностей, и Россия закрепилась на призовых позициях мирового лидера?

Если на внутреннем рынке накапливается высокий экспортный потенциал, мировые игроки консолидируют свои усилия и стремятся реализовать его на внешнем рынке. Малазийцы предлагают “менять” пальмовое масло на истребители, либо “по бартеру” построить им железную дорогу. Американцы организуют “всемирную рекламную акцию” всячески подчеркивая полезность и преимущества соевых продуктов. Европейцы без особых “ухищрений” стимулируют экспорт государственными дотациями. Учитывая мировой опыт, варианты решения проблем “лежат на поверхности”. Например, если на будущий сезон предполагается напряженный баланс по зерну, почему бы заблаговременно и на высоком, государственном уровне не обговорить с Казахстаном возможность обменной схемы “зерно – на масло”. О преимуществах подсолнечного масла и рассуждать не стоит, достаточно “явить миру” его целебно-полезные свойства. В этом плане наиболее перспективная “целевая аудитория” – Европа, которая и потребляет неимоверное количество масла и о здоровье заботится.

Кстати, в продвижении подсолнечного масла на мировом рынке Украина наш ближайший союзник – у них производство раза в три перекрывает потребности внутреннего рынка. По поводу союзничества стоит вспомнить рекламу производителей пива в жестяных банках, которые совместили свои интересы “в области тары”, “скинулись” на накладные расходы и организовали корпоративную рекламную акцию “на футбол с жестяными банками”. Согласитесь, продвижению подсолнечного масла принцип корпоративности интересов импонирует. Жаль только, что наши рынки по большей части настроены на противостояние и конфликты. И напоследок рискну высказать “крамольную” мысль – отечественному масличному рынку на данный момент выгодно “картельное соглашение” его операторов – поднять закупочные цены на подсолнечник и повысить цены на масло, а государству стоит оказать всяческое содействие его экспорту. В этом случае сбалансируются интересы всех участников рынка, а нынешний масличный сезон избежит участи “упущенных возможностей”.
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