


 АгроБизнес и пищевая промышленность  №6 (72)  2006 г.2



3  №6 (72)  2006 г. АгроБизнес и пищевая промышленность  



 АгроБизнес и пищевая промышленность  №6 (72)  2006 г.4



5  №6 (72)  2006 г. АгроБизнес и пищевая промышленность  



 АгроБизнес и пищевая промышленность  №6 (72)  2006 г.6



7  №6 (72)  2006 г. АгроБизнес и пищевая промышленность  

 Сегодня купить новую 
дорогостоящую технику по карману 
далеко не всем хозяйствам, а потреб-
ность в обновлении парка сельхоз-
машин сегодня колоссальная. Фи-
нансовые трудности многих хозяйств 
ставят их перед необходимостью 
искать альтернативные пути приоб-
ретения техники, в частности, ис-
пользовать кредитные и лизинговые 
программы. На рынке сельхозтехни-
ки в последнее время предлагается 
множество возможных схем оплаты 
– единовременная, при получении 
комбайна, покупка с отсрочкой пла-
тежа, всевозможные кредитные и 
лизинговые программы от 3 до 5 лет. 
 Существующие финан-
совые программы позволяют подо-
брать наиболее подходящий вариант 
оплаты. Попытаемся разобраться в 
каждой из них подробнее на  приме-
ре покупки комбайна Дон-1500Б про-
изводства «Ростсельмаш».

 Безусловно, самой выгод-
ной, с экономической точки зрения, 
является единовременная оплата. 
Фиксированная цена, отсутствие удо-
рожания – экономия очевидна. 
 Программа покупки тех-
ники с отсрочкой платежа также не 
предполагает дополнительных вы-
плат, а для ее получения необходим 
минимум документов. Но цена уже 
не базовая, а розничная. Но и у этой 
схемы есть преимущество -  возмож-
но погашение оставшейся части че-
рез полгода, после сбора урожая. 
 Кредитные схемы выгод-
ны в долгосрочной перспективе. Пер-
воначальный взнос составляет всего 
10% с отсрочкой на 1 год по погаше-
нию основного долга, а удорожание 
- 3,6% и 4% в год при сроках кредито-
вания 3 и 5 лет соответственно . Для 
покупки в кредит не требуется допол-
нительного залога, а при обращении 
в специализированный дилерский 

центр Ростсельмаш – Техноком спе-
циалисты помогут в сборе и офор-
млении необходимых документов и 
подготовке бизнес-плана для обра-
щения в банк. 
 При покупке комбайна по 
лизинговой схеме дополнительный 
залог также не требуется. 1 день 
рассмотрения заявки и минималь-
ный объем документов делают схе-
му приобретения комбайнов на ус-
ловиях лизинга наиболее простой и 
доступной. Важным преимуществом 
данной схемы является экономия на 
налогах: лизинговый платеж в пол-
ном объеме относится на себестои-
мость, уменьшая налогооблагаемую 
базу по налогу на прибыль.  За счет 
ускоренной амортизации экономятся 
средства на налоге на имущество.
 Расчет покупки комбайна 
«Ростсельмаш» по всем указанным 
программам приведен в следующей 
таблице:

 По различным оценкам, 
ежегодный оборот кредитных сделок 
в российском АПК составляет 200-
300 млрд. руб. Лишь немного усту-
пает ему в объеме рынок лизинговых 
операций - около 200 млрд. руб. Все 
эти программы направлены на реше-

ние единой очень важной проблемы: 
помочь хозяйствам нашей страны с 
обновлением парка сельхозтехники. 
Как лучше это сделать: купить ком-
байн сразу, с отсрочкой платежа,  в 
кредит или на условиях лизинга 
– каждый решает для себя сам.

Для справки:

Техноком - специализированный ди-
лерский центр Ростсельмаш

Тел./Факс: (863) 227-81-38 (-39, -40)
www.oaotehno.com
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Новые технологии 
в зерноочистке зерновых культур

 ОАО Саратовский ма-
шиностроительный завод «Эле-
ватормельмаш» основан в 1936 
году. В настоящее время специ-
ализируется на выпуске обору-
дования для очистки и перера-
ботки зерновых и зернобобовых 
культур. Более чем 70-летняя 
традиция ОАО «Элеватормель-
маш» - всегда предлагать пот-
ребителю высокоэффективные, 
надежные изделия, а также ба-
зирующиеся на них технологии. 
На данный момент разработан 
и внедрен специальный вариант 
универсальных зерно - семяо-
чистительных машин: воздушно 
- решетный сепаратор ЗОМ-50, 
Эта машина заменяет маши-
ны предварительной очистки 
и машины вторичной очистки, 
выпускаемые ранее. Благодаря 
удачной комбинации приемно-
го скальператора, новой ре-
шетной схемы, пневмоканалов 
новой конструкции и нового ре-
шения очистки решет воздушно 
- решетный сепаратор ЗОМ-
50 вместе с триерным блоком 
ТБЦ-б может обрабатывать все 
виды зерновых, зернобобовых и 
масляничных культур в режимах 
предварительной, первичной и 

вторичной (семенной) очистки.
Использование в реконст-руи-
рованных агрегатах ЗАВ и комп-
лексах КЗС зерноочистительных 
машин ЗОМ-50 и триерных бло-
ков ТБЦ-6 обеспечивает возмож-
ность:
 1. применения прямой 
комбайновой приемки зерна;
 2. приема свежеубран-
ного комбайном вороха зерна из 
транспортных средств большой 
вместимости и обработки его в 
режимах первичной очистки при 
производительности 2 машин до 
60 т/час до базисных кондиций 
для получения продовольствен-
ного зерна или вторичной очис-
тки при производительности 16 
т/час для производства семян 
1-го класса.
 Экономические пре-
имущества ЗОМ-50 обеспечива-
ются при 400-500 часах работы 
агрегата в сезон не более, чем 
за 1,3-1,7 сезона полную окупае-
мость всех затрат по реконструк-
ции агрегата ЗАВ-40, ЗАВ-20, 
КЗС.
 Также предприятие вы-
пускает шелушильное оборудо-
вание на машины А1 ЗШНЗ про-
изводительностью до 4 тн/час по 

исходному сырью, очистительно 
- калибровочные машины «Ак-
корд» производительностью 2,5 
тн/час (аналог немецкой маши-
ны «PETKUS»).
 Традиционной продук-
цией нашего предприятия явля-
ются червячные редуктора типа 
РЧМ, приводные барабаны, а 
также транспортеры шнековые, 
пружинные гибкие, элеваторы 
ленточные ковшовые (нории), 
шлюзовые затворы для непре-
рывного выпуска муки, других 
сыпучих продуктов из циклонов, 
фильтров, рабочее давление в 
которых отличается от атмос-
ферного.

 Уважаемые сельхоз-
производители, фермеры, мы 
готовы к длительному и вза-
имовыгодному сотрудничест-
ву.

Наш адрес: 
410004, г. Саратов, 
ул. Чернышевского, 54
тел.: (8452) 29-40-67, 
          (8452) 29-41-71,
тел./факс; (8452) 29-42-81 
E-mail: saremm@san.ru
www.saremm.ru

-шелушильная машина «Лада»
-очистительно-калибровочная машина ОКМ 
 «Аккорд»
-машина шелушильно-полировальная МШП 
 (аналог А1-ЗШН 3)
-система аспирации ЭММ 019
-машина зерноочистительная ЗОМ-50
-подметально-уборочная машина «Магистраль»
-магнитный сепаратор
-блок триеров ТБЦ-6-1
-пресс для получения подсолнечного масла
-станок вальцовый СВ 250
-машина бичевая для обогащения процесса 
 размола
-машина обоечная
-машина сортировочная МС-1,5
-вентилятор осевой для местного проветривания

ОАО Саратовский машиностроительный завод 
«Элеватормельмаш» производит следующие виды изделий:

-червячный редуктор: РЧМ передаточное число1:32, 
односторонний (исп. левое или правое); РЧМ переда-
точное число1:32, двухсторонний; РЧМ передаточное 
число1:64, односторонний (исп. левое или правое); 
РЧМ передаточное число1:64, двухсторонний; 
РЧМ передаточное число1:17, односторонний (исп. 
левое или правое); РЧМ передаточное число1:17, 
двухсторонний; РЧМ передаточное число1:34, одно-
сторонний (исп. левое или правое); РЧМ передаточ-
ное число1:34, двухсторонний; РЧМ передаточное 
число1:20, односторонний (исп. левое или правое); 
РЧМ передаточное число1:20, двухсторонний; РЧМ 
передаточное число1:40, односторонний (исп. левое 
или правое); РЧМ передаточное число1:40, двухсто-
ронний; Ч-100 передаточные числа-1:20, 1:40
-шлюзовые затворы: ЗШ-2, ЗШ-3, ЗШ-7, ЗШ-11.
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 Резкий рост цен на 
традиционные виды горю-
чего — бензин и дизельное 
топливо — является мощным 
стимулом роста интереса к 
альтернативным видам топ-
лива. Крупнейшие страны 
мира уже десятилетиями 
разрабатывают и используют 
альтернативные источники 
энергии. К таким возобнов-
ляемым источникам энергии 

относится «ЭКОДИЗЕЛЬ», 
произведенный из рапса.
 «ЭКОДИЗЕЛЬ» - это 
полученное холодным отжи-
мом и специально отчищен-
ное рапсовое масло, которое 
можно использовать как топ-
ливо для  дизельных двига-
телей. Теперь с внедрением 
новых технологий по про-
изводству «ЭКОДИЗЕЛЯ» 
каждое сельхозпредприятие 
может почувствовать себя 
нефтяным заводом, для это-
го не нужны нефтеналивные 
станции, трубопроводы, ог-

«ЭКОДИЗЕЛЬ» - 7 рублей/литр

Оборудование 
для производства 

«ЭКОДИЗЕЛЯ» 
из рапса 

производительностью 
от 100 тонн 
рапса в год.

Выход масла от 
340 литров 

с тонны рапса

ромные хранилища, а тре-
буется высокотехнологичное 
оборудование, размещаемое 
на 50 м2 и сырье, которое 
растет на ваших полях.
 С е б е с т о и м о с т ь 
собственного производства 
«ЭКОДИЗЕЛЯ» в вашем хо-
зяйстве будет намного ниже 
стоимости дизельного топли-
ва, которое вы используете в 
своей сельхозтехнике.

 В настоящее время 
работает более 600 таких 
мини-заводов в Европе.
 Мы предлагаем не 
просто оборудование по 
выдавливанию и фильтро-
ванию рапсового масла, мы 
предлагаем «ноу-хау» от пе-
реработки до использования 
этого масла в качестве ди-
зельного топлива.
 Мини-заводы по 
производству «ЭКОДИЗЕЛЯ» 
из рапса производительнос-
тью от 100 тонн рапса в год, 
выход масла от 340 литров 

с тонны рапса.
 В состав мини-заво-
да входит  пресс и камерный 
фильтр, после фильтрации 
которого готовое рапсовое 
масло можно заливать либо 
в топливный бак, либо в са-
лат.
 Если Вас заинтере-
совало наше предложение, 
просим связаться с нами 
по телефонам, указанным 

в данной статье. Надеемся 
на плодотворное сотрудни-
чество. Наши общие усилия 
улучшат состояние окружаю-
щей среды и здоровье граж-
дан, увеличат доходы пред-
приятия и благосостояние 
сельских тружеников.

ООО «ТЕХЭКСПРЕСС»
Телефон: (495) 517 79 11, 
Факс: (495) 517 79 11, 
e-mail: info@techexpress.ru
www.techexpress.ru
Представительство в ЮФО:
тел.: 8-928-245-54-12
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Правительство РФ 
намерено выделить 

дополнительно 
500 млн. руб. 
на поддержку 
кредитования 

сельхозпредприятий

 Первый вице-премьер 
РФ Дмитрий Медведев заявил 
о намерении правительства 
РФ «выйти с предложением о 
выделении дополнительно 500 
млн. руб. с целью господдержки 
системы кредитования сельско-
хозяйственных предприятий». 
«Нам необходима ваша под-
держка», — сказал Д. Медведев, 
обращаясь к президенту РФ 
Владимиру Путину на видеокон-
ференции по вопросам реали-
зации национальных проектов 
с шестью регионами России. 
«Вопрос поставлен своевре-
менно, — подчеркнул В. Путин. 
— Однако надо проработать его 
с Минфином».
 По словам Д. Медве-
дева, «система кредитования 
в сельском хозяйстве начинает 
развиваться». «Благодаря госу-
дарственной поддержке было 
выделено 50 млрд. руб. на со-
здание и модернизацию жи-
вотноводческих комплексов в 
России, столько же денег плани-
руется выделить дополнительно, 
— подчеркнул он. — Таким об-
разом, 100 млрд. руб. попадут в 
сельскохозяйственный сектор».
 «В целом финансиро-
вание АПК выросло на 75% — с 
18,8 млрд. руб. до 32 млрд. руб.,» 
— сообщил Д. Медведев. «Три 
четверти нераспределенных 
средств будет направлено на 
повышение производства моло-
ка и развитие животноводства», 
— отметил первый вице-пре-
мьер.
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Малые предприятия 
агробизнеса в РФ 

получили в рамках 
нацпроекта 

«Развитие АПК» 
32 тыс. кредитов

 Малые предприятия 
агробизнеса в России получили 
в рамках реализации националь-
ного проекта «Развитие АПК» 32 
тыс. кредитов на общую сумму 
8 млрд. руб. Об этом 8 июня 
доложил министр сельского хо-
зяйства РФ Алексей Гордеев 
президенту России Владимиру 
Путину в ходе заседания сове-
та по реализации приоритетных 
нацпроектов.
 «Если сравнивать с 
темпами прошлого года, то в от-
ношении фермерских хозяйств 
количество кредитов увеличи-
лось в 7,5 раза, а личных по-
дворий — более, чем в 100 раз», 
— уточнил А.Гордеев.
 Доминирующую роль, 
по словам А.Гордеева, в кре-
дитовании малых форм агро-
бизнеса играет Россельхозбанк 
— 78%. При этом министр сель-
ского хозяйства добавил, что 
Россельхозбанк откроет в 2006г. 
дополнительно 400 офисов в ре-
гионах России.
 В числе проблем, ус-
ложняющих процесс получения 
кредитов фермерами, А.Гордеев 
назвал отсутствие залоговой 
базы и большое количество 
документов, требующихся для 
оформления кредита.
 В то же время глава 
Минсельхоза подчеркнул: «Мы 
видим, что в работу по кредито-
ванию, наряду с Россельхозбан-
ком, активно включился и Сбер-
банк (SBER). «Всего в настоящее 
время данной формой кредито-
вания занимаются в рамках нац-
проекта около 20 банков», -  ска-
зал А.Гордеев.
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 Уважаемые коллеги!
Обращения, последовавшие 
после публикации статьи 
«Скрытые резервы 
российских предприятий» 
(опубликована в №5 
нашего бюллетеня), 
окончательно убедили 
меня в том, что затронутые 
в ней вопросы актуальны 
для руководителей 
российских компаний. 
Внушает оптимизм в 
перспективах развития 
агропромышленного 
комплекса то, что 
руководители многих 
компаний искренне 
заинтересованы в 
использовании тех самых 
резервов, о которых 
велась речь. Поэтому мы 
продолжим и расширим 
перечень обсуждаемых 
вопросов, причем у Вас есть 
возможность в дальнейшем 
самим предлагать наиболее 
интересующие Вас темы.
  
 Как я и предпола-
гал, первыми на статью 
откликнулись руководи-
тели предприятий малых 
и средних предприятий. 

И это неудивительно, по-
тому что в силу размера 
и особенностей органи-
зации их бизнеса, а так-
же меньшей дистанции 
между руководителями 
высшего звена и сотруд-
никам, они точнее инфор-
мированы о реальном 
положении дел на своих 
предприятиях. Руководи-
тели малого и среднего 
бизнеса быстрее полу-
чают и  анализируют ин-
формацию, оперативнее 
принимают решения, что 
идет на пользу их пред-
приятиям.
 Р у к о в о д и т е л и 
крупных предприятий с 
точки зрения обеспечения 
реальной информацией, 
находятся в зоне более 
высокого риска. Они – ко-
роли, которых «играет» 
свита. Конечно, это  не-
сколько компенсируется 
большей мощью возглав-
ляемых ими предприятий. 
Однако не стоит недооце-
нивать возможных пос-
ледствий. Крупные разме-
ры делают компанию не 
только более мощной, но 
и недостаточно поворот-
ливой. А в условиях этапа 
формирования рыночной 
экономики недостаточная 
гибкость – значительный 
недостаток. Деятельность 
предприятия должна быть  

мобильной, а его 
организационная 
структура – адап-
тивной, т.е. иметь возмож-
ность быстро изменяться, 
приспосабливаясь к изме-
нениям внешней и внут-
ренней среды. 
 К сожалению, слу-
шая выступления руко-
водителей крупных пред-
приятий на различных 
мероприятиях и читая 
их интервью в средствах 
массовой информации 
осознаешь, что они либо 
свято верят в идеальную 
безоблачную погоду на 
своих компаниях, либо 
пытаются кого-то в этом 
убедить!
 А ведь на самом 
деле степень рисков уси-
ливается, когда руково-
дитель предприятия (вне 
зависимости от масштаба 
бизнеса) начинает счи-
тать, что на его предпри-
ятии наведен образцовый 
порядок, и все проблемы, 
сдерживающие дальней-
шее развитие компании 
находятся за ее предела-
ми. В то время, как те или 
иные серьезные недостат-
ки существуют практичес-
ки во всех подсистемах 
управления предприяти-
ем, начиная с его органи-
зационной структуры. 
 В качестве ил-

Самброс А.В.
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люстрации рассмотрим 
пример, когда на пред-
приятиях (особенно часто 
–  крупных предприятиях и 
холдинговых структурах) 
создаются коллегиаль-
ные органы управления, 
руководящие различными 
сферами хозяйственной 
деятельности – комитеты 
(советы, комиссии). Труд-
но переоценить важность 
использования таких ме-
ханизмов управления. 
Однако типичная ошиб-
ка, которая на порядок 
снижает эффективность 
управления с помощью 
органических структур, 
заключается в том, что 
очень часто такие коми-
теты (советы, комиссии) 
возглавляет первое лицо 
предприятия.
 В чем ошибка? Да-
вайте разберемся вместе. 
Комитет (совет, комиссия) 
создается для принятия 
важных вопросов де-
ятельности предприятия, 
требующих наиболее 
взвешенных решений по 
специфическим вопросам 
его деятельности и требу-
ющих от его участников 
глубоких специальных 
знаний.  С другой сторо-
ны, это – механизм деле-
гирования полномочий и 
возложения ответствен-
ности за коллегиальное 
решение на всех членов 
такого органа. Т.е. руково-
дители и ведущие специа-
листы предприятия долж-
ны готовить и предлагать 

и где тут логика и где тут 
смысл? 
 Нет можно, ко-
нечно опираться исклю-
чительно на собственную 
харизму и властные пол-
номочия руководителя. Но 
дело в том, что эффектив-
ны только те законы, пра-
вила и процедуры, кото-
рые основаны на законах 
природы. Поэтому, когда 
харизма начинает дейс-
твовать в противоречии с 
законами природы, ничем 
хорошим это не закончит-
ся ни для предприятия в 
целом, ни для обладателя 
той самой харизмы.
 Все мы еще пом-
ним историю государства, 
в котором многие из нас 
родились - СССР. Его ру-
ководители уверенно и 
гордо заявляли с самых 
высоких трибун о том, что 
они умело ведут страну 
правильным путем к про-
цветанию (читай – у сис-
темы «высококвалифици-
рованный менеджмент»), 
а причины того, что еще 
имеются серьезные про-
блемы, в основном нахо-
дятся вне системы – во 
вражеском окружении. 
Кого они пытались в этом 
убедить: народ, себя, 
вражеское окружение? 
Однако правильно орга-
низованная система в аг-
рессивной внешней среде 
получает мощную мотива-
цию к своему усилению. А 
где сейчас та система с 
ее «высококвалифициро-

на утверждение первого 
лица особо важные и де-
ликатные решения, а в 
дальнейшем нести ответс-
твенность перед первым 
лицом предприятия за их 
обоснованность, причем 
руководитель коллегиаль-
ного органа несет перед 
первым лицом дополни-
тельную персональную 
ответственность. Право 
первого лица – принять 
предлагаемое решение, 
или отвергнуть его, вер-
нув на «доработку». В 
подобном случае руково-
дитель коллегиального 
органа, которому первым 
лицом были делегиро-
ваны дополнительные 
полномочия, получает 
дополнительный стимул 
и является мощным ло-
комотивом работы всего 
коллектива.  
 В случае, когда 
первое лицо назначает 
себя руководителем кол-
легиального органа управ-
ления, во многом теряется 
сам смысл его создания, 
т.к. в этом случае руко-
водитель предприятия 
налагает дополнитель-
ную ответственность за 
качество решения не на 
соответствующих руково-
дителей и специалистов, 
организованных во вре-
менную организационную 
структуру, а сам на себя. 
А зачем? Ведь вся полно-
та власти и ответствен-
ности и так лежит на пер-
вом лице предприятия! Ну 
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ванным менеджментом» 
и громкой пропагандой 
успехов механизма госу-
дарственного управле-
ния? 
 Давайте подума-
ем, к чему ведет самоус-
покоенность и самообман 
на уровне системы (госу-
дарства, отрасли, пред-
приятия)? Неизбежно – к 
концу существования са-
мой системы (государства, 
отрасли, предприятия)! 
 И тут не поможет 
никакая пропаганда! По-
тому что, сколько не гово-
ри: «халва», во рту слаще 
не будет. Конечно, можно 
до бесконечности повто-
рять, что «в Багдаде все 
спокойно». Однако, боль-
шинство из нас знает, ка-
кая обстановка в «Багда-
де», и более спокойной от 
подобных заклинаний она 
не станет!
 Безусловно, спра-
ведливо и то, что, по сло-
вам Президента «Сою-
загромаш» Константина  
Бабкина до сих пор мы 
«сталкиваемся с безраз-
личием государства» к 
проблемам предприятий 
и целых отраслей, а  на-
ладить сильную эффек-
тивную экономику страны 
без заинтересованного 
участия государства не-
возможно. Тысячу подпи-
сей готов поставить под 
убеждением генерального 
директора группы компа-
ний «Сибзавод Центр» 
Виктора Титарева о том, 

что нам нужна серьезная 
последовательная госу-
дарственная политика, 
которая бы позволяла ко-
ординировать усилия час-
тного и государственного 
секторов на всех уровнях. 
Абсолютно жизненно не-
обходимо для развития 
агропромышленного ком-
плекса и существование 
справедливых эффек-
тивных законов (которые 
являлись бы законами 
природы) и их четкое вы-
полнение, и беспристрас-
тный строгий контроль за 
их соблюдением. 
 Однако начинать 
всегда нужно с себя, а 
первым шагом на пути к 
решению проблемы яв-
ляется признание ее су-
ществования. И об этом 
стоит задуматься всем, 
кто действительно заин-
тересован в улучшении 
деятельности своих пред-
приятий.
 Поэтому желаю 
Вам успехов и жду Ваших 
звонков и писем с пред-
ложением о теме нашего 
следующего обсуждения.

С уважением,

Александр Самброс, за-
меститель директора ООО 
«Издательский дом специ-
ализированная пресса», 
главный редактор бюлле-
теня «АгроБизнес  и пи-
щевая промышленность» 
e-mail:redaktor@agropress.ru

Краткая справка. 

Самброс Александр Вик-
торович родился в 1967 
году в Ростове-на-Дону. 
В 1992 году окончил Рос-
товский-на-Дону институт 
народного хозяйства по 
специальности «Эконо-
мическая информатика 
и управление производс-
твом». По окончании вуза 
работал в органах госу-
дарственной власти; име-
ет опыт работы в россий-
ском агропромышленном 
комплексе с 1995 года, где 
начал свою деятельность 
в качестве руководителя 
отдела маркетинга рос-
сийского агрохолдинга. 
Занимался консалтингом 
в области организации и 
развития бизнеса, рабо-
тал руководителем торго-
вого предприятия  и кон-
салтинговой компании. В 
1998 году прошел Госу-
дарственную программу 
подготовки управленчес-
ких кадров для организа-
ций народного хозяйства 
РФ, а в 1999 году – стажи-
ровку в британской кон-
салтинговой компании 
«Ландел Миллз». С 2004 
года работает, совмещая 
должность управляющего 
компанией, оказывающей 
услуги предприятиям и ор-
ганизациям, работающим 
в сфере АПК и главного 
редактора специализиро-
ванного печатного СМИ. 
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При контакте указывайте, что Вы обращаетесь по объявлению 
в бюллетене «АгроБизнес и пищевая промышленность»

 Продаём крупоцех 
по переработке зерна пше-
ницы, ячменя, кукурузы, го-
роха, проса на крупу; техни-
ческая производительность 
– 300 кг/час с общим выхо-
дом круп: пшеничной – 68%, 
ячневой – 65%, кукурузной – 
40%, гороховой – 70%, пше-
на – 63%, перловой – 40%.
Тел.: (8442) 69 02 49, 
(8442) 67 07 60

 Предлагаем ем-
костное оборудование: 
ванны пастеризации, нор-
мализации, заквасочные 
установки; трубчатые и 
пластинчатые установки, 
охладители, пластины, ре-
зинотехнические изделия; 
пресса для сыра, формы, 
насосы, гомогенизаторы, се-
параторы и запчасти к ним; 
автоматы расфасовки моло-
ка, масла, творога. Произ-
водим емкостное и техноло-
гическое оборудование по 
индивидуальным заказам.
Тел.: (8332) 56 84 95, 27 28 
92

 Изготовление, пос-
тавка, монтаж оборудова-
ния:
- производство топливных 
гранул (пеллеты); 

- гранулирование из древе-
сины и древесных отходов, 
опила, торфа, соломы, луз-
ги подсолнуха в биотопливо, 
птичий помет в гранулы как 
удобрение; 
- купим топливные гранулы 
(пеллеты); 
- сушилки (ленточная, шахт-
ная), транспортеры (ленточ-
ный, шнек, нория, пневмо), 
дробилка дисковая, измель-
читель пальцевый, сортиро-

вочная, щеточная, обоечная 
машины, плющильный ста-
нок, камнеотборник, рассев, 
пропариватель, циклоны, 
вентиляторы, ловушки, ко-
лонки аспирационные и 
многое другое; 
- изготовление нестандарт-
ного оборудования; 
- крупяные комплексы ; 
- мельницы мукомольные.
Тел.: 8 (343) 222 21 31, 
8 922 219 78 74
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17-18 мая 2006 г. в Санкт-
Петербурге состоялась 3-я 
международная конферен-
ция «Рыночные исследо-
вания в масложировой и в 
смежных отраслях пищевой 
промышленности».  ООО 
«Издательский Дом «Спе-
циализированная Пресса» 
и бюллетень «АгроБизнес и 
пищевая промышленность» 
выступили информацион-
ными спонсорами важного 
отраслевого мероприятия, а 
наш учредитель и издатель 
Д.В. Востриков был награж-
ден дипломом «За участие в 
работе…, и внесенный вклад 
в развитие отраслевого 
маркетинга масложировой 
промышленности». 

 Организаторы конфе-
ренции: Всероссийский научно-
исследовательский институт 
жиров, Рекламно-информаци-
онное агентство «Центр-Про-
дукт» при поддержке ведущих 
отраслевых средств массовой 
информации, профессиональ-
ных объединений и ассоциа-
ций масложировой отрасли.
 Опыт работы трех 
конференций, в которых при-
няли участие представители 
из 15 стран мира и специа-
листы из всех регионов Рос-
сии, показал, что маркетингу 
в пищевой промышленности 
с каждым годом уделяется все 
большее внимание.
 Рост объемов торгов-
ли и расширение состава участ-
ников масложирового рынка в 
РФ оказывают влияние на ха-
рактер экономических отноше-
ний и формы взаимодействия 

Итоги 3-й международной конференции
«Рыночные исследования в масложировой и в смежных 

отраслях пищевой промышленности»

субъектов масложирового 
рынка с потребителями.
 Отечественные и за-
рубежные предприятия, полу-
чившие в ходе экономических 
реформ относительно свобод-
ный доступ на масложировые 
рынки России и другие стра-
ны, столкнулись с множест-
вом проблем политико-пра-
вого и социально-культурного 
характера, не говоря уже об 
экономических барьерах, тра-
диционно существующих в 
условиях ожесточенной конку-
ренции. В сложившейся ситуа-
ции большинство предприятий 
и организаций, работающих в 
масложировой отрасли, все 
больше ощущают недостаточ-
ность знаний и опыта в облас-
ти маркетинга. 
 Анализируя состав 
докладчиков предыдущих двух 
конференций, можно сказать, 
что в составе выступающих 
преобладали представители 
научных организаций и марке-
тинговых агентств. На третьей 
конференции в программу до-
кладчиков уверенно влились 
специалисты по аналитике и 
прогнозированию предприятий 
производителей масложиро-
вых продуктов, и это придало 
конференции особую практи-
ческую направленность. 
 Участники конфе-
ренции отметили, что только 
реальные практики в области 
маркетинговых исследований 
среди научных учреждений, 
маркетинговых агентств и 
предприятий-производителей 
пищевых продуктов создадут 
реальные проекты, которые 
дадут реальные результа-

ты. На протяжении двух дней 
участники конференции гото-
вы были делиться накоплен-
ным опытом друг с другом. 
 Для организаторов 
конференция 2006 года за-
помнится как мероприятие, на 
котором проходил постоянный 
диалог между участниками и 
выступающими.
 Конференция показа-
ла, что за три года маркетинг 
все уверенней становится не-
обходимой и важной состав-
ляющей любой организации. 
Конкурентоспособными могут 
быть лишь те предприятия и 
организации, в которых не пре-
небрегают рыночными иссле-
дованиями, которые позволя-
ют понять, каким должно быть 
ваше маркетинговое решение 
и это прекрасно доказали вы-
ступающие от организаций: 
ООО «Русагро-Масло», ОАО 
«Невская косметика», ЗАО 
«Янтарное», «Центр рыноч-
ной информации АПК». Для 
успешных продаж не хватает 
достижений вчерашнего дня, 
сегодня надо продавать четко 
позиционированные товары. 
 В рамках конферен-
ции прозвучали доклады, за-
трагивающие самые разные 
аспекты маркетинга и марке-
тинговых коммуникаций. Вот 
темы только некоторых из них: 
«Современные тенденции на 
мировом рынке растительных 
масел», «Обзор российского 
рынка желтых жиров и майо-
неза», «Масложировой рынок 
России и Украины глазами 
потребителя», «Рынок расти-
тельных масел и жиров в РФ», 
«Биотопливо: перспективы и 
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Уважаемые читатели бюллетеня 
«АгроБизнес и пищевая промышленность»!

 Приглашаем Вас на специализированный семинар «Кадровая политика, управ-
ление персоналом», который состоится в Лондоне с 9 по 16 июля 2006 года. Главным 
организатором выступает британская компания Leadings Ventures Associates (организа-
ция корпоративных программ, международных форумов и бизнес-саммитов с 1994). 

 Российские компании преодолели несколько волн преобразований, но пока не 
реорганизовали «человеческий актив». Выйти на новый уровень эффективности они 
смогут, когда их сотрудники начнут ответственно относиться к работе. Руководителей 
можно обучить таким методам ведения бизнеса, которые позволяют уравновесить эти-
ческие и экономические аспекты. И хотя преподаватели бизнеса преподносят вопросы 
ценностей и корпоративной ответственности в разных странах по-разному, есть доста-
точно много общих принципов в самой этике бизнеса, которые пересекают националь-
ные границы.  

Более подробная информация приведена на www.agrobiznes.ru    

С уважением, Маргарита Джойс 
Координатор проекта 
Tel: +44 208 795 29 70 

E-mail: RITA@LVA.CO.UK 
www.lva.co.uk 

реальность в РФ».
 Традиционно в рам-
ках конференции состоялся 
конкурс на лучшее выступ-
ление с докладом «Премия 
ВНИИЖ-2006» в программе 
прозвучало 30 докладов.
Путем анкетирования участ-
ников конференции лучшими 
были признаны:
 1. Доморощенкова 
Мария Львовна - зав. отделом 
производства пищевых расти-
тельных белков и биотехно-
логии ВНИИЖ с докладом на 
тему: «Современное состоя-
ние и перспективы направле-
ния спредов»;
 2. Илясов Василий 
Геннадьевич - начальник отде-
ла по аналитике и прогнозиро-
ванию ЗАО «Янтарное», хол-

динг «Солнечные продукты» 
с докладом на тему: «Масло-
жировая футурология. Разбор 
полетов и сценарии развития 
рынка подсолнечного масла»; 
 3. Монацкова Алена 
Вадимовна - вице- президент 
Агентства «Альянс-Мажор» 
с докладом на тему: «Регио-
нальный рынок растительного 
масла: розничная торговля и 
покупательское поведение».
 Победители награж-
дены медалями и почетными 
дипломами конкурса «Премия 
ВНИИЖ-2006» 

 Организационный 
комитет благодарит инфор-
мационных спонсоров: ООО 
«Издательский дом «Спе-
циализированная пресса», 

Бюллетень «АгроБизнес и 
пищевая промышленность», 
Издательство «Пищевая про-
мышленность», Бюллетень 
«Масла и жиры», Издатель-
ский Дом «Сфера», Журнал 
«Вестник ВНИИЖ», www.
oilworld.ru, www.informarket.
ru, www.proagro.com.ua, www.
yarmarka.net, www.webagro.
net, www.ikar.ru за оказанную 
помощь в организации кон-
ференции. 

 С дополнитель-
ной информацией о про-
ходившей конференции 
Вы можете ознакомиться 
на сайте Всероссийского 
научно-исследователь-
ского института жиров 
www.vniifats.ru

КАДРЫ РЕШАЮТ ВСЁ!
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С 30 по 31 мая в Мин-
сельхозе России прошла 
международная научно-
практическая конференция, 
посвященная современ-
ным проблемам потре-
бительской кооперации 
«Сельскохозяйственные 
потребительские коопера-
тивы – фактор устойчивого 
развития АПК России». 
Организаторами мероприя-
тия выступили Министерс-
тво сельского хозяйства 
РФ, ОАО «Государственное 
акционерное общество 
«Всероссийский выставоч-
ный центр», ОАО «Россий-
ский сельскохозяйственный 
банк» и Немецкое сельско-
хозяйственное общество 
(DLG). Большую поддержку 
в подготовке и проведе-
нии конференции оказали 
«Всероссийский институт 
аграрных проблем и инфор-
матики имени А.А.Никонова 
РАСХН, Ассоциация 
крестьянских (фермерских) 
хозяйств и сельскохозяйс-
твенных кооперативов, 
Фонд развития сельской 
кредитной кооперации, 
ФГУ «Российский центр 
сельскохозяйственного 
консультирования», Немец-
кий Союз кооперативов и 
Райффайзен. Бюллетень 
«АгроБизнес и пищевая 
промышленность» оказал 
конференции информаци-
онную поддержку

 Конференция прово-
дилась в рамках реализации 
приоритетного национально-
го проекта «Развитие АПК», 

одним из мероприятий кото-
рого является стимулирова-
ние создания и развития 2550 
сельскохозяйственных пот-
ребительских кооперативов. 
По  официальным данным 
уже создано 792 сельскохо-
зяйственных кооператива в 
различных субъектах Россий-
ской Федерации. Но сегодня 
потребительская кооперация 
испытывает ряд проблем, на-
иболее важные из которых: 
несовершенство норматив-
но-законодательной базы, 
проблемы с кредитованием, 
трудности с приобретением 
средств производства и сбы-
том готовой продукции. От-
веты на эти и многие другие 
вопросы звучали на протяже-
нии двух дней работы конфе-
ренции. 
 Мероприятие собра-
ло около 500 специалистов 
из 42 регионов Российской 
Федерации. В работе кон-
ференции приняли участие   
члены Совета Федерации и 
депутаты Государственной 
Думы Федерального Собра-
ния Российской Федерации, 
представители региональ-
ных органов власти, главы 
муниципальных образова-
ний, руководители и ведущие 
специалисты фермерских 
сельскохозяйственных потре-
бительских и кредитных коо-
перативов, фермеры, сотруд-
ники региональных фондов 
поддержки малого предпри-
нимательства. 
 Надо отметить ак-
тивную работу представи-
телей немецкой делегации. 
С докладами по наиболее 

актуальным вопросам созда-
ния кооперативов выступи-
ли председатель правления 
кооператива по переработке 
картофеля «Friweika eG» Ар-
нульф Кёрн, член правления 
Некоммерческого фонда со-
действия малому предпри-
нимательству «Герфо» Алек-
сандер Барневитц, референт 
по международным связям 
Германского союза  коопера-
тивов  Райффайзен Кристо-
фер Плесоф и другие специ-
алисты.
 Конференцию от-
крыл директор Департамен-
та научно-технологической 
политики и образования 
Л.С.Орсик. В качестве веду-
щего конференции выступил 
заместитель директора Де-
партамента аграрной полити-
ки и развития сельских терри-
торий  Александр Рассказов. 
 Участникам конфе-
ренции направили поздрав-
ления и пожелания успешной 
работы Председатель Совета 
Федерации Сергей Миронов, 
полномочный посол Феде-
ративной Республики Герма-
нии в Российской Федерации 
Вальтер Шмидт, заместитель 
Министра сельского хозяйс-
тва Сергей Митин.
 З а в е р ш и л   тор-
ж е с т в е н н у ю  церемонию 
открытия председатель На-
блюдательного совета «Гер-
манского Фонда поддержки 
малого предпринимательс-
тва» (ГЕРФО) Клаус Брюмер 
вручением сертификатов на 
приобретение компьютерной 
техники сельским потреби-
тельским кооперативам, до-

Итоги научно-практической коференции 
«Сельскохозяйственные потребительские кооперативы 

– Фактор устойчивого развития АПК»
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бившимся наибольших ус-
пехов в своей деятельности: 
СПКК «Согласие» Тульская 
обл., РСПКК «Согласие» 
Республика Чувашия, СПКК 
«Доверие» Пермская обл., 
СПССК «Гарант-кредит» Са-
ратовская обл., СККВФ «Фло-
ра» Ивановская область.
 Сразу после окон-
чания торжественной части 
начались доклады выступа-
ющих, сопровождавшиеся 
оживленными дискуссиями. 
Большой резонанс у участ-
ников имели доклады Алек-
сандра Рассказова. Обращая 
внимание на огромную роль 
потребительской кооперации 
в закупках у населения сель-
скохозяйственной продукции 
и развитии социальной ин-
фраструктуры села, в своем 
выступлении Рассказов под-
нял вопрос о придании этой 
структуре статуса равноправ-
ного участника национально-
го проекта «Развитие АПК».  
 Среди других вы-
ступлений наиболее острые 
проблемы затронули доклад 
заместителя Председателя 
Правления ОАО «Россель-
хозбанк» Виктора Хлысту-
на «Льготное кредитование 
сельских потребительских ко-
оперативов – условия полу-
чения льготных кредитов че-
рез ОАО «Россельхозбанк», 
выступление Председателя 
Правления Центросоюза РФ 
Галины Киселевой «О повы-
шении эффективности подго-
товки кадров  в рамках реали-
зации ПНП «Развитие АПК», 
доклад «Опыт работы Ассо-
циации крестьянских (фер-
мерских) хозяйств и сельско-
хозяйственных кооперативов 
(АККОР) по созданию потре-
бительских кооперативов» 
Председателя Совета АККОР 

Вячеслава Телегина.
 Второй день конфе-
ренции имел не менее насы-
щенную программу. Началась 
работа конференции с вы-
ступления Владимира Пахо-
мова. На  большое количество 
практических вопросов  учас-
тников конференции, связан-
ных с работой региональных 
филиалов ОАО «Россельхоз-
банк» в рамках ПНП «Раз-
витие АПК», ответил Виктор 
Хлыстун. Руководители реги-
ональных сельскохозяйствен-
ных кооперативов рассказали 
об особенностях своей рабо-
ты, опыте взаимодействия с 
государственными и коммер-
ческими структурами, отве-
тили на множество вопросов. 
Прямые диалоги между сель-
хозпроизводителями и пред-
ставителями органов власти, 
научно-исследовательских 
институтов и предпринимате-
лями позволили наметить ос-
новные пути решения главной 
на сегодняшний день задачи 
– насыщение рынка отечест-
венной сельскохозяйственной 
продукцией и обеспечение 
продовольственной безопас-
ности страны.
 Организаторы кон-
ференции предоставили 
участникам уникальную 
возможность ознакомить-
ся с системой организации и 
производственной деятель-
ностью потребительских ко-
оперативов Федеративной 
Республики Германии. Имея 
почти двухсотлетний опыт ус-
пешной работы, кооператив-
ные структуры давно заняли 
ведущие позиции в аграрном 
секторе экономики этой стра-
ны. Выступавшие на конфе-
ренции немецкие специалис-
ты в своих докладах осветили 
наиболее важные моменты 

создания и развития потре-
бительской кооперации. Кро-
ме того, немецкая сторона 
предложила и в дальнейшем 
оказывать различного рода 
поддержку сельхозпроизво-
дителям, работающим в этой 
сфере.
 Важность и своевре-
менность проведения науч-
но-практической конферен-
ции «Сельскохозяйственные 
потребительские кооперати-
вы – фактор устойчивого раз-
вития АПК России» отметили 
практически все участники 
мероприятия.
 По словам Председа-
теля Союза межхозяйствен-
ных сельскохозяйственных 
потребительских кредитно-
сберегательных кооперати-
вов Кабардино-Балкарии Фа-
тимат Мамий, приехавшей на 
конференцию по приглаше-
нию Минсельхоза: «Участие в 
мероприятие позволило полу-
чить подробную информацию 
о существующих механизмах 
законодательной и финан-
совой поддержки кредитных 
кооперативов. Особо хоте-
лось бы отметить внимание 
к проблемам кооператоров 
Александра Рассказова – не-
смотря на свою занятость, он 
нашел время выслушать и 
проконсультировать каждого, 
кто обратился к нему за по-
мощью. Наша организация 
смогла  заручиться подде-
ржкой со стороны «Россель-
хозбанка», АККОРа и других 
организаций. В ближайшее 
время мы планируем начать 
сотрудничество с немецки-
ми кооператорами и принять 
участие в программе TACIC. 
Хочу также отметить высокий 
уровень организации конфе-
ренции и пожелать чаще про-
водить такие встречи». 
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 Глава сельской ад-
министрации муниципально-
го образования Софиевский 
Иван Жабин отметил: «Кон-
ференция дала ответы на 
многие наболевшие вопро-
сы по кредитованию личных 
подсобных хозяйств и совре-
менной организации труда на 
селе. Выступление Расска-
зова помогло понять четкие 
принципы выдачи кредитов 
малым формам хозяйствова-
ния. Много важного и нового 

по организации деятельности 
потребительских коопера-
тивов мы узнали из выступ-
лений немецких коллег – их 
многолетний опыт для нас яв-
ляется очень ценным. Учас-
тие в конференции позво-
лило не только рассказать о 
наших достижениях, но и до-
нести до сведения руководс-
тва Минсельхоза множество 
проблем, которые на местах 
видны лучше, чем «сверху».
 Учитывая, что разви-

тие системы сельскохозяйст-
венных потребительских 
кооперативов в настоящее 
время является приоритет-
ным направлением аграрной 
политики, Минсельхоз опуб-
ликовал резолюцию научно-
практической конференции 
«Сельскохозяйственные пот-
ребительские кооперативы – 
фактор устойчивого развития 
АПК России», определяющую 
основные направления рабо-
ты в этой сфере.
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Портал Агробизнес.ру 
(www.agrobiznes.ru) начал работу 
осенью 2001 года. На сегодняш-

ний день портал стал очень попу-
лярным  и информативным рус-
скоязычным интернет-ресурсом, 

посвященным технике и оборудо-
ванию для сельского хозяйства, 
сельхозхимии, оборудованию и 

ингредиентам для пищевой про-
мышленности. На Агробизнес.ру 

представлена информация  бо-
лее чем о 7000 изделиях от 2200 
производителей, данные о более 
чем 3500 торговых организациях 

и 15 тысячах  сельхозпроизво-
дителей и предприятий пищевой 

промышленности.  Ежедневно 
на портале публикуются десятки 

объявлений от поставщиков и  
потребителей оборудования для 

АПК. 

За все время работы  портала 
его  посетило более полутора 
миллионов специалистов, из 
них более 42  000 зарегистри-
ровались на сайте. Сотни спе-
циалистов активно используют 
Агробизнес.ру в своей повсе-
дневной работе. Можно смело 
говорить, что на сегодняшний 
день Агробизнес.ру уже стал 
существенным элементом 
инфраструктуры российского 
агропромышленного рынка.
Месячная аудитория портала 
превышает 40 тысяч человек, 
что сравнимо с тиражами на-
иболее массовых професси-
ональных СМИ.  И это делает 
его эффективной интернет-пло-
щадкой  для рекламы техники, 
оборудования и препаратов 

для  АПК. 
Агробизнес.ру предоставляет 
три основных вида рекламных 
услуг:
•платное размещение инфор-
мации в базе; 
•баннерную рекламу; 
•прямые адресные рассылки 
организациям и зарегистриро-
ванным 
пользователям портала (более 
40 тысяч электронных адре-
сов).
Эффективность рекламных 
сервисов уже оценили множест-
во компаний - участников агро-
промышленного рынка, из года 
в год размещающих там инфор-
мацию. Среди них, в частности, 
такой гигант отечественной ин-
дустрии, как «Ростсельмаш». 

Бюллетень “АГРОБИЗНЕС”  -  полноцветное издание,  имеющее  тираж  45 тысяч, и распространяемое 
прямой адресной рассылкой по предприятиям агропромышленного комплекса России. 
Использование сочетания рекламных возможностей бюллетеня “АГРОБИЗНЕС”  и портала Агробиз-
нес.ру позволяет обеспечить проведение наиболее эффективных рекламных кампаний для АПК. Поэ-
тому мы подготовили  ряд совместных рекламных пакетов, позволяющих  успешно решать обе типич-
ные  задачи, стоящие перед производителями  и поставщиками продукции:
- поиск партнеров и дистрибьюторов в регионах (эффективно решается с помощью Интернет);
- информирование покупателей и формирование спроса (в основном решается с помощью печатного СМИ).
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www.agrobiznes.ru
www.agrobiznes.ru/agro/agropress_0000017

Цены указаны с учетом НДС (18%)

 Рекламодатели бюл-
летеня “АГРОБИЗНЕС”, раз-
мещавшие рекламу в течение 
2005-2006 года, получают 
право на 10% скидку  на все 
услуги портала Агробизнес.ру. 
 Клиенты порта-
ла Агробизнес.ру получают 
право на 5% скидку на разме-
щение рекламы в бюллетене 
“АГРОБИЗНЕС” (предложе-

ние относится к клиентам, 
использующим тарифные 
планы Поставщик и выше, и 
не размещавшие ранее рек-
ламу в бюллетене “АГРОБИЗ-
НЕС”)
 Наиболее  инте -
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ентов портала  Агробизнес.
ру бесплатно перепечатыва-
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Агробизнес.ру: 
www.agrobiznes.ru, 

support@agrobiznes.ru  
«АГРОБИЗНЕС и пищевая 

промышленность» 
тел. (495) 740 34 22, 

(863) 220 30 20, 
redaktor@agropress.ru 
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бюллетенем “АГРОБИЗНЕС и пищевая 
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НЕС”)
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ются в бюллетене. 
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Наименования «АГРОБИЗНЕС», «АГРОБИЗНЕС И ПИЩЕВАЯ ПРОМЫШЛЕННОСТЬ», 
«АГРОМАРКЕТ» являются товарными знаками, зарегистрированными ООО «Изда-
тельский дом специализированная пресса» и могут быть использованы только с его 
официального разрешения по лицензионному договору. 

Материалы, отмеченные знаком , подготовлены на основании ежедневного обзора аграрного рын-
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